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1 Ausgangslage, Zielsetzung und Methodik

Ausgangslage

Die Anspriiche an die Naturparke bei der Erflllung ihrer Aufgaben werden immer umfang-
reicher, die finanziellen Anforderungen damit auch immer hoéher. Oft reichen die Mittel, die
im Bereich der klassischen Naturschutzférderung zur Verfligung stehen nicht aus und es
fehlt vielfach das Wissen auf Naturparkebene auf welche Art und Weise zusatzliche Ein-
kommen fiir Naturparke zu erzielen sind. Um die NO-Naturparke zu unterstiitzen einen
Uberblick tiber relevante Finanzierungsmoglichkeiten im Bereich Naturschutz zu erhalten
wurde vom Verein der Naturparke Niederdsterreichs diese Studie beauftrag. Sie enthalt
einen allgemeinen Uberblick tiber Einkommensméglichkeiten, die anhand von Beispielen
aus mehreren Naturparkregionen konkretisiert wurden, wobei auch die Erfahrungen die
dabei gemacht wurden beschrieben sind.

Zielsetzung, Inhalte und Methodik

Zielsetzung der Unterlage ist das Aufzeigen und die strukturierte Beschreibung von unter-
schiedlichen Einkommens- bzw. Finanzierungsmoglichkeiten von Naturparken.

Fir die Beschreibung der einzelnen Projekte wurden mit den relevanten Personen in den
Naturparken Interviews gefiihrt. Eine Liste der Interviewpartner findet sich im Anhang 4.1.
Weiterfiihrende Unterlagen sind entweder als Links nach den Projektbeschreibungen dar-
gestellt oder als Anhdange in Punkt 4.2.

Die Finanzierungsmoglichkeiten werden anhand folgender Fragestellungen in strukturierter
Form vorgestellt:

e Wirtschaftlichkeit:
Wie viele Einnahmen kdnnen bei welchen Ausgaben (Investitionen, laufende Ausga-
ben) ungefahr erzielt werden?
Welche Ertrage konnten anhand eines Beispiels tatsachlich erwirtschaftet werden?

e Nutzen:
Welchen Zusatznutzen bringt’s (fiir den Naturpark, die Besucherlnnen und die Regi-
on)?

e Herausforderungen:
Welche Stolpersteine und Herausforderungen sind zu bewaltigen?

e Voraussetzungen:
Welche (allgemeinen, personellen und rechtlichen) Voraussetzungen sind zu erfil-
len, um das Modell umsetzen zu kbnnen?

e Erfahrungen:
Welche praktischen Erfahrungen wurden gemacht?

Naturparke ’
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Folgende 10 Finanzierungsmoglichkeiten werden beschrieben und anhand von Beispielen
dargestellt:

Crowdfunding

Erasmus

Forderungen

Freiwilligenarbeit

Flihrungen

Gastronomie- und Nachtigungsbetriebe
Beteiligung an Interreg-Projekten
Parkraum-Bewirtschaftung

. Shops

10. Sponsoring

©ENOU AW
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2 Die zehn Finanzierungs-Beispiele

2.1 Crowdfunding

Crowdfunding ist eine Form der Finanzierung, bei der eine Vielzahl von Personen als Kapitalgeber aufge-
rufen werden, eine bestimmte Aktion auch mit kleinen Betragen zu finanzieren. Je nach Gestaltung der
Gegenleistung fur die Finanzierung wird zwischen Crowdfunding und Crowdinvesting unterschieden.
Beim Crowdfunding im engeren Sinn geht darum, Projekte zu ermdglichen, an denen sich die Spender in
der Regel auch mit sehr geringen Betragen beteiligen konnen und haufig keine Gegenleistung erhalten.
Bei manchen Plattformen ist auch das Spenden von Zeit moglich.

Crowdfunding wird zumeist Giber eigene Internetplattformen abgewickelt, wobei es dabei nationale und
regionale Varianten gibt.

=) CROWD

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten: Projekte unterschiedlicher GréRenordnung kénnen finanziert werden,
wobei es sich beim klassischen Crowdfunding eher um ,kleinere” Inves-
titionen handelt.

Nutzen: v' Realisierung von Projekten und Ideen, fir die bislang keine finanziel-

len Mittel zur Verfiigung standen

v" Menschen aus der Region motivieren, sich fiir den Naturschutz zu
engagieren und gemeinsam etwas zu bewegen

v" Als Spender weil man genau, fiir welchen Zweck Geld gespendet
wird und wem es zugutekommt

v" "Alles-oder-nichts"-Prinzip: Sollte das Projekt nicht realisiert werden,
bekommt der Unterstltzer sein Geld zuriick.

Herausforderungen: % Know How lber Aufbau und Durchfiihrung von Crowdfunding-
Aktionen

x Vorbereitung der Aktion: Video, Foto, Beschreibung, eigenes Profil
und evtl. Gegenleistungen

x  Professionelle Betreuung (z.B. regiocrowd) erfordert jahrliche finan-
zielle Ressourcen

x  Benlitzungsgebiihren bzw. Priifkosen bei Plattform

x  Kommunikation der Aktion fiir die Spender und Offentlichkeit

Erfahrungen aus Beispielprojekten

Naturpark Regiocrowd, Naturpark Dibener Heide

Erfahrungen: e Regiocrowd bezeichnet sich als das Engagementportal fiir Natur-
freunde in Sachsen; es besteht eine enge Kooperation mit dem Na-
turpark Dibener Heide.

o Aktuelle Projektbeispiele:

o Friihjahrsputz im Muldenland (Pflege von AuRengeldnde, Zeit-
spenden)

Naturparke ’
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o Wiesenmahd in der Heide (Zeitspenden)

o Schaufenster Streuobstwiese: Finanziert wurde die Pflanzung
von Streuobstbdaumen. Spender von Betragen von € 100,- bis €
150,- wurden als grofRziigige Spender hervorgehoben. Gegen-
leistung 5 Liter Apfelsaft oder Picknick im Streuobstgarten

e Der Plan war, das Modell Regiocrowd/Diibener Heide in ganz
Deutschland in den Naturparken aufzubauen. Zurzeit herrscht jedoch
Unsicherheit Gber die weitere Vorgehensweise. Die Kosten, die all-
jahrlich fiir das Management anfallen, scheinen (zu) hoch zu sein..
Das Projekt ist evtl. im Sinne der Regionalentwicklung interessant, in-
dem der Naturpark die Plattform stellt und regionale Projekte abwi-
ckelt. D.h., ein groRerer Kreis regionaler Initiativen, nicht nur Natur-
schutzprojekte, konnten das nutzen. Dieser Ansatz ist in Regionen
sinnvoll, in denen insgesamt noch wenig Crowdfunding-Aktivitdten
gibt.

Kontaktdaten: Ulrich Koster (Geschéftsfiihrer)
Verband deutscher Naturparke (VDN)
E-Mail: info@naturparke.de
Web: www.naturparke.de

Crowdfunding mit den Volksbanken Raiffeisenbanken in Deutschland

Wirtschaftlichkeit: Die Volksbanken Raiffeisenbanken in Deutschland bieten eine eigene
Crowdfunding-Plattform an, tber die bisher 3.000 Projekte mit insge-
samt € 12 Millionen finanziert wurden. Die Projekte hatten dabei eine
GroRenordnung zwischen € 500,- und € 30.000,-. Bisher war der Anteil
der Naturschutzprojekte daran eher gering.

Erfahrungen: Die Volksbanken Raiffeisenbanken Plattform wird gratis zur Verfligung
gestellt. Der Verband deutscher Naturparke (VDN) startet gerade eine
Kooperation mit dieser Plattform. Es liegen derzeit noch keine Erfahrun-
gen vor.

Kontaktdaten: Ulrich Koster (Geschaftsfihrer)
Verband deutscher Naturparke (VDN)
E-Mail: info@naturparke.de
Web: www.naturparke.de

Fazit

Insgesamt scheint dieses Modell als zusatzliche Finanzierungsmoglichkeit fir die Naturparke noch nicht
ganz ausgegoren. Es fehlen noch die Erfahrungswerte, wobei es in anderen Sparten schon als attraktives
Finanzierungsinstrument eingesetzt wird. Bsp. Griine Erde, GEA.

Weiterfuhrende Links und Unterlagen:
Leitfaden Crowdfunding unter Punkt 4.2.1.

Naturparke ’
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2.2 Erasmus+

Erasmus+ ist das europdische Programm fir Bildung, Jugend und Sport und bis zum Jahr 2020 mit einem
Budget von € 14,7 Milliarden ausgestattet. Junge Menschen und Erwachsene in Europa erhalten mit
Erasmus+ von 2014 bis 2020 die Moglichkeit, in einem anderen Land zu lernen und zu studieren, eine
Ausbildung zu absolvieren, zu arbeiten oder eine Freiwilligentatigkeit auszulben.

Die Umsetzung des Programmes erfolgt in drei Leitaktionen:

Lernmobilitdt von Einzelpersonen: z.B. Berufspraktika im Ausland fur Studierende oder Lehrlin-
ge sowie die Forcierung von Mobilitdt von Lehrenden und Personal.

Zusammenarbeit zur Férderung von Innovation und zum Austausch bewdhrter Verfahren: z.B.
im Bereich der MaRBnahme ,Strategischer Partnerschaften”.

Diese beinhaltet sektorale und sektorenlibergreifende Kooperationen zwischen Organisationen,
die im Bereich Bildung bzw. Jugend aktiv sind. Inhaltlich kdnnen unterschiedlichste Aktivitdten,
wie die Entwicklung, Testung und Implementierung von innovativen Ansatzen im Bildungsbe-
reich durchgefiihrt werden. Voraussetzung: Kooperationen von mindestens drei Institutionen
aus drei verschiedenen Programmlandern.

Unterstitzung politischer Reformen: z.B. Analysen, Monitoring des Europdischen Hochschul-
raums.

Einmal im Jahr gibt es einen Call zur Einreichung geplanter Projekte. Ein detaillierter Leitfaden gibt wich-
tige Informationen zur Einreichung.

S ”
Erasmus+ N Tpearls

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten: Die maximale Hohe der Férderung betragt € 450.000,-; die Laufzeit bis

zu 36 Monate. Die EU-Forderung betragt bis zu 100%er Kosten. Erfah-
rungsgemaR sollte die maximale Férderhdhe nicht eingereicht werden!
Gefordert werden sowohl Personal- wie auch Sachkosten inkl. Reisekos-
ten.

Nutzen:

v' 100% Férderung

v’ als ,einfacher” Projektpartner (nicht Lead-Partner) sehr unkompli-
ziert

v Abrechnung relativ einfach im Vergleich zu anderen EU- Program-
men

v’ Es gibt eine Vorauszahlung, d.h. die Vorfinanzierung fallt zum GroR-
teil weg

v’ Zusatzbudget fir Strukturen und Methoden von AusbildungsmaR-
nahmen, z.B. kénnte die Ausbildung von Naturparkfiihrerlnnen mit
Spezialwissen zu bestimmten Themenfeldern gefordert werden

v Internationaler Austausch, Know-how-Transfer, Kooperations-
moglichkeiten, Netzwerkaufbau

v" Neben Personalkosten werden auch Sachkosten geférdert (Trai-
nings, Folder...)

v' Curricula der Berufsbildung kénnen besser auf die Anforderungen
der Arbeitswelt zugeschnitten werden

v auf lokaler, regionaler und européischer Ebene kénnen neue For-
men der Zusammenarbeit in der Berufsbildung entwickelt und er-
probt werden

Naturparke ’
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Herausforderungen: % Mehrere Partner in verschiedenen Landern erforderlich, Kenntnis
der Arbeitsweisen der Partner ist vorteilhaft

x Achtung bei der Budgetplanung: Management teilweise ungeniigend
abgedeckt; pauschale Reisekosten

x  Antragstellung: gewisses Know-how ist erforderlich, z.B. welche
Schwerpunkte von der Forderstelle erwartet werden.

% Von der Antragstellung bis zur Bewilligung dauert es ca. % Jahr

Voraussetzungen: 1. Einer der Projektpartner sollte eine anerkannte Bildungsinstitution
sein
2. Know-how bezlglich EU-Forderprojekten: Wissen und Erfahrung ist
fiir die Einreichung, Abwicklung und Abrechnung erforderlich
3. Gute Verbindungen und Kontakte (z.B. zu Bildungseinrichtungen)

4. Personelle Kapazitdten

Erfahrungen aus Beispielprojekt

ERASMUS+ Projekt S.T.R.E.E.T. — Sustainable Transport Education for Environment and Tourism

Wirtschaftliche Daten Insgesamt sind am Projekt fiinf Partner aus Osterreich, Italien, GroRbri-
tannien und Slowenien beteiligt. Sie kommen aus dem 6ffentlichen (z.B.
Gemeinde Bled) und privatem Sektor (z.B. Alpine Pearls - Alpine Pearls ist
ein Zusammenschluss von 25 Urlaubsorten in den Alpen. Im Mittelpunkt
steht der umweltfreundliche Urlaub und eine volle Mobilitdtsgarantie bei
Reisen ohne eigenem Auto).

Das Gesamtbudget betragt € 350.000,-

Erfahrungen: e S.T.R.E.E.T. hat das Ziel eine Ausbildung fiir Leute im Bereich des
nachhaltigen Tourismus und der Mobilitdt anzubieten, um Berater
fiir diese Bereiche auszubilden. Fiir die Alpine Pearls sind diese Per-
sonen dann als Unterstitzung fur die Partner gedacht.

e Im Projekt werden Ausbildungskurse und Studienreisen in die Part-
nerregionen zu unterschiedlichen Themenfeldern angeboten; die
Teilnehmerlnnen bekommen nach erfolgreicher Absolvierung ein
Zertifikat als ,,Experte fiir nachhaltige Mobilitdat und Tourismus“

e Eine Webplattform stellt die wesentlichen Ergebnisse fir alle zur
Verfligung; eine Toolbox bereitet fur die Partner aktuelle wissen-
schaftliche Forschungsergebnisse auf

e Die Abwicklung stellt sich als relativ unproblematisch heraus

e Verschiedene Marketingaktivitaten z.B. auch Videos kénnen, wenn
auch nicht zu 100%, gefordert werden

e Alle Weiterbildungsanstrengungen sollten sich sowohl im EQF (Euro-
pean Qualification Frame) als auch im NQF (National Qualification
Frame) wiederfinden. (Dies sind auch Vokabeln, die gerne in dem
Antrag gesehen werden)

e Eine Projektzweiteilung in erst die Erarbeitung eines Ausbildungs-
konzeptes und danach die Durchfiihrung von WeiterbildungsmaR-
nahmen ist eventuell vorteilhaft.

Naturparke ’
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Kontaktdaten: Karmen Mentil (Geschaftsfiihrerin)
Alpine Pearls
E-Mail: mentil@oear.at
Web: www.streetproject.eu
www.alpine-pearls.com

Fazit

Von den oft sehr schwierig durchzufiihrenden EU-Programmen ist Erasmus+ , relativ” einfach abzuwickeln

und hat den groRen Vorteil der Vorauszahlung der Férderung. Von allen Forderméglichkeiten innerhalb
des Programms passt im Naturparkbereich die Leitaktion ,Zusammenarbeit zur Férderung von Innovation
und zum Austausch bewdhrter Verfahren” und hier die MaRnahme ,,Strategischer Partnerschaften im
Bereich Ausbildung, Training und Jugend” besonders gut. Diese MaRnahme beinhaltet sektorale und sek-
torenilbergreifende Kooperationen. Es handelt sich um ein interessantes zusatzliches Finanzierungsmo-

dell, da es relativ leicht abzuwickeln und keine Vorfinanzierung ist. Ein mogliches Thema kénnten z. B.
Naturparkfiihren zu einem Spezialthema sein.

Weiterfuhrende Links und Unterlagen:
www.erasmusplus.at

Naturparke ’
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2.3 Forderungen

Programm Landliche Entwicklung 2014-2020 - Naturschutz

Vorhabensart 7.1.1: Plane und Entwicklungs-
konzepte zur Erhaltung des natiirlichen Erbes;

Vorhabensart 7.6.1: Studien und Investitionen
zur Erhaltung und Verbesserung des natiirlichen
Erbes;

Vorhabensart 16.05.2: Starkung der Zusammen-
arbeit von Akteurlnnen und Strukturen zur Foto: Naturpark Kaunergrat
Erhaltung des naturlichen Erbes.

www.noe.gv.at/noe/Naturschutz/Foerd_Laendl-Entw.html

Mit der Férderung von Naturschutz-Vorhaben soll die Erreichung folgender Ziele unterstitzt werden:

Erhaltung, Verbesserung und Wiederherstellung von naturschutzfachlich wertvollen Flachen,
die schiitzenswerte Lebensraumtypen oder Arten aufweisen, wobei ein Beitrag zur Erreichung
der Ziele der EU-Naturschutzrichtlinien, der nationalen Biodiversitatsstrategie, der Landesnatur-
schutzgesetze und -strategien, der Nationalparkgesetze und der 6sterreichischen Nationalpark-
strategie oder der Ziele von internationalen Naturschutziibereinkommen (Bonner Konvention,
Berner Konvention, Ramsar-Ubereinkommen, CBD, CITES) geleistet werden soll;

Erstellung wissenschaftlicher oder praxisorientierter Grundlagen, die im Zusammenhang mit der
Erhaltung, Verbesserung und Wiederherstellung von schiitzenswerten Lebensrdumen und Arten
stehen;

Entwicklung von Kompetenzen fiir Naturraummanagement und Schaffung guter Voraussetzun-
gen fir die Wertschopfung durch Dienstleistungen fiir den Naturschutz;

Motivation und Bewusstseinsbildung zur Unterstiitzung lokaler Akteure und Stakeholder sowie
der breiten Offentlichkeit, um die Ziele des Naturschutzes als gesellschaftlich anerkannte Werte
zu verankern;

Management und Entwicklung von Schutzgebieten sowie Grundlagenarbeiten hierzu.

Programm Landliche Entwicklung 2014-2020 - LEADER

LEADER ist eine FordermalRnahme fiir die Entwicklung landlicher Regionen. Gefordert werden kénnen
Projekte, die einen Beitrag zu den Zielen und angestrebten Wirkungen der Lokalen Entwicklungsstrate-
gien leisten. Sie werden von der Lokalen Aktionsgruppe auf Basis von festgelegten Kriterien ausgewahlt.
Nur Projekte, die vom Projektauswahlgremium der Lokalen Aktionsgruppe positiv bewertet wurden,
koénnen bei der Forderstelle zur Forderung eingereicht werden. Ansprechstelle fiir LEADER-Forderungen
sind die LAG-Managerinnen und LAG-Manager in den LEADER-Regionen. Sie stellen auch die notwendi-
gen Antragsformulare zur Verfiigung.

Ein erster Zugangsschritt ist das fiir die jeweilige Naturparkregion existierende LEADER-Konzept auf
MaRnahmen im Bereich Naturpark bzw. Naturschutz oder fiir die Naturparkarbeit wichtigen Themen
durchzusehen.

www.noe.gv.at/noe/LaendlicheEntwicklung/Foerd LEADER_in_der_Programmperiode_2014__ 2020.ht

ml
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NO Landschaftsfonds — Landschaftsgestaltung

e Beratungen, Planung, Anlage, Wiederherstellung und Erhaltung von Landschaftselementen wie
z. B. Hecken, Obstbdaume, Krautstreifen, Bepflanzungen an Gewassern, StraBen und Waldran-
dern (Pflanzmaterial inklusive SchutzmaRnahmen und Arbeitsleistungen);

e Pilotprojekte und Bildungsprojekte;
e Bewusstseinsbildung und Offentlichkeitsarbeit.

www.noe.gv.at/noe/Landwirtschaft/Landschaftsgestaltung_Foerderung_durch_Landschaftsfonds.html

NO Landschaftsfonds — Touristische Einrichtungen

e Schaffung und Attraktivierung von touristischen (Erlebnis-)Wanderangeboten;
e Touristische MaBRnahmen im Bereich von Naturparken.

www.noe.gv.at/noe/Landwirtschaft/TouristischeEinrichtungen_Foerderung_Landschaftsfonds1.html

ecoplus — Regionalférderung fiir Vereine und Initiativen

e  Errichtung und Ausbau touristischer Infrastruktur (z. B. Radwege, Wintersportangebote);

e Attraktivierung von Ausflugszielen (z. B. Naturparks, touristische Gartenanlagen, Erlebniswelten,
kulturtouristische Angebote);

e MaBnahmen im Zuge des demografischen Wandels;
e  Projekte im Rahmen von LEADER 2014-2020.

www.ecoplus.at/vereine-initiativen/regionalfoerderung/

Naturparke ’
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2.4 Freiwilligenarbeit

Kurzbeschreibung

Freiwilligenarbeit lukriert zwar keine zusatzlichen Finanzmittel
aber zusatzliche Arbeitsleistung, die ebenfalls fiir Naturpark-
Projekte eingesetzt werden kann. Freiwilligenarbeit hat in Os-
terreich einen grolRen Stellenwert. Laut Bericht des Sozialminis-
teriums engagieren sich 46% der Osterreicherinnen ab 15 Jah-
ren in irgendeiner Form. Rund 3% (das sind ca. 216.000 Perso-
nen) engagieren sich fur die Bereiche Natur und Umwelt. Als
Motive, die Menschen dazu bewegen, sich zu engagieren wer-
den genannt:

e Anderen helfen zu wollen,

e Spald am Engagement,

e etwas zum Gemeinwohl beizutragen,

e der Wunsch, mit anderen Menschen in Kontakt zu

kommen, eigene Fahigkeiten einzubringen,
e die eigene Lebenserfahrung weiterzuentwickeln und
dazuzulernen.

Wahrend im Jugendbereich schon einige Organisationen als
Trager fur die Personen fungieren (z.B. der Alpenverein bei den
Umweltbaustellen) ist bei Erwachsenen und bei den Einheimi-
schen der Naturpark als Organisator gefragt

Foto: Verein Naturpark Karwendel

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten: Neben den personellen Ressourcen fiir den Naturpark fallen je nach
Projektart folgende Kostenpositionen an: Hilfsmittel, Werkzeuge fiir die
Tatigkeiten, Unterkunft und Verpflegung, Versicherung und ev. kleines
Taschengeld bei Jugendlichen.

Nutzen: v’ Zusétzliche personelle Ressourcen fiir den Naturpark

v’ Sozialer und gesellschaftlicher Austausch; Kontakt mit der Natur-
parkbevélkerung

v’ Beitrag zum Schutz der Naturparklandschaft
v Bessere Akzeptanz des Schutzgebietes

Herausforderungen: % Know-how Uber die Abwicklung von Freiwilligenprojekten: fachliche
und organisatorische Kompetenz

x Vorbereitung der Aktion: geeignete Kommunikation, Infomaterial,
Werkzeug

x Personelle Ressourcen fir die Begleitung der Aktion: Arbeitsanlei-
tung, Nachbereitung

x  Kommunikation der Aktion fiir dir Teilnehmerinnen und die Offent-
lichkeit

Naturparke ’
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Erfahrungen aus Beispielprojekt

Das Team Karwendel

Wirtschaftlichkeit: Pro Saison werden ca. zehn Aktionen mit 100 bis 200 Personen mit
Uber 2.000 Arbeitsstunden von den Teilnehmerlnnen durchgefihrt.

Neben den Personalkosten fir die laufende Betreuung sind finanzielle
Mittel fir Werkzeug, Verbrauchsmaterial, Werbematerial, Unfallversi-
cherung, Miete flr Lager notwendig.

Erfahrungen: e Das Team Karwendel sieht sich als Plattform zur aktiven Einbindung
der Bevolkerung fir NaturschutzmaRnahmen, wobei Naturschutz
auf der Flache eine zentrale Rolle spielt.

e (Ca. 60% der Teilnehmerlnnen stammen aus einer Naturparkgemein-
de, ca. 60% sind zwischen 30 bis 60 Jahre alt

e Wichtig sind vor allem moglichst gefahrlose Tatigkeiten, einfache
aber durchaus anstrengende Aktivitdten, bei denen am Ende des
Tages ein gemeinsamer Erfolg sichtbar wird.

e Bewadhrte Aktionen sind: AlImpflege, Aufforstungen, Biotoppflege,
Erhalt und Wiederherstellung alter Kulturlandschaftselemente
(Ahornboden), Miillaktionen, Neophyten entfernen, Steigbau zur
Besucherlenkung, Teichrenaturierung

e Als wichtig angesehen wird:

o kurze Einleitung zum Start: warum wird was gemacht und wa-
rum macht das, was ich tue, Sinn?

o geniigend Arbeit fiir den ganzen Aktionstag
o Gute Erreichbarkeit des Einsatzgebietes

o Vorher/Nachher-Fotodokumentation sowohl fiir den Naturpark
als auch fur die Freiwilligen

o Bewadhrt haben sich auch Geschenke fiir besonders aktive
Freiwillige
e Weniger gut funktioniert haben Besucherzdhlungen und Artenmoni-
toring (zu wenig gemeinsames Tun, tlw. Vorkenntnisse notwendig)

o Mittlerweile gibt es einen Freiwilligenstammpool von etwa 20 Per-
sonen

e Partner sind wichtig (fir Werkzeug: Lagerhaus, fiir Jause: BIO vom
Berg)

e Als Resiimee kann gesagt werden, dass das Team Karwendel mitt-
lerweile ein wesentlicher Faktor fir die Naturschutzarbeit im Natur-
park geworden ist.

Kontaktdaten: Hermann Sonntag (Geschaftsfiihrung)
Naturpark Karwendel
Unterer Stadtplatz 19, 6060 Hall in Tirol
E-Mail: info@karwendel.org
www.karwendel.org

Naturparke ’
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Fazit

Freiwilligenarbeit lukriert zwar keine zusatzlichen Finanzmittel, aber zusatzliche Arbeitsleistung, die eben-
falls fir Naturpark-Projekte eingesetzt werden kann Insgesamt scheint dieses Modell sehr gut geeignet zu
sein flr Naturschutzarbeit auf der Flache und vor allem fiir die Bewusstseinsbildung und Einbindung der
Naturparkbevélkerung. Der Naturpark wird damit seht gut sichtbar und sptrbar.

Weiterflihrende Links und Unterlagen:

e www.karwendel.org

e  Studie Freiwilligenarbeit VNO:
https://www.naturparke.at/fileadmin/user_upload/Naturparke/Bilder-PDFs-Naturparke-
Oesterreich/1-
VNOE/Projekte/Freiwilligenprojekte/Studie_Biodiversitaet_dr_Freiwilligenengagement_in_Nups
_VNOE_2016.pdf

e Das kleine hilfreiche ABC bei Freiwilligenprojekten (Siehe Anhang 4.2.2)

Naturparke ’
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2.5 Flhrungen

Kurzbeschreibung

Das Anbieten von Natur- und Landschaftsfiihrungen gehort zum
Bildungsauftrag und damit zum ,Kerngeschaft” der Naturparke.

Es stehen dafiir gut ausgebildete Naturfiihrer und -fihrerinnen zur
Verfligung, die ein interaktives Erleben der Natur ermdoglichen.

A
Foto: Verein Naturpark Karwendel

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten Als Beitrag zur Finanzierung von Naturparken kénnen Natur- und Land-
schaftsfiihrungen nur eingeschrankt gesehen werden. AuBer bei sehr
speziellen Angeboten mit Alleinstellungsmerkmal kann der Preis selten
so hoch angesetzt werden, dass Personal- und sonstige Kosten einge-
spielt werden kénnen. Dies gilt vor allem bei Schulfiihrungen, wo es
haufig regionale Hochstpreise pro teilnehmendes Kind gibt.

Nutzen: v Natur- und Landschaftsfiihrungen sind eine der wichtigsten Még-
lichkeiten, den Bildungsauftrag der Naturparke umzusetzen, sie ge-
hoéren sozusagen zum Kerngeschéft. Sie erlauben den BesucherIn-
nen neue Einblicke und neue Erlebnismoglichkeiten.

v' Sie bieten Bewohnern und Bewohnerinnen der Region die Méglich-
keit (Zusatz-)Einkommen zu erwirtschaften.

v So es gelingt, ein einmaliges, touristisch attraktives Angebot zu
kreieren, kdnnen sie auch einen Beitrag zur Finanzierung allgemei-
ner Naturparkaufgaben leisten.

Herausforderungen: x  Der Bedarf an Natur- und Erlebnisfihrungen ist meist saisonalen
Schwankungen ausgesetzt. Der zeitliche Schwerpunkt liegt in den
Sommermonaten, mit einer Spitze im Juni, wenn viele Schulen die
Naturparke besuchen.

x Gewerberechtliche und dienstrechtliche Fragen:

o Die Gebietskrankenkassen haben in mehreren Fallen die Tatsa-
che, dass ein Naturpark in einer Broschiire zu fixen Zeiten statt-
findende, mit dem Naturpark abzurechnende Fiihrungen anbie-
tet, so gedeutet, dass die Fiihrungen nicht in freiberuflicher Ta-
tigkeit , sondern in einem (versteckten) Dienstverhaltnis durch-
gefiihrt werden und daher Sozialversicherungsbeitrage abzu-
flihren sind.

o Dadie Gebietskrankenkassen auf Bundeslander-Ebene organi-
siert sind und voneinander unabhéangig agieren, kdnnen Losun-
gen derzeit nur auf Bundesland-Ebene ausgehandelt werden
und sind nicht von einem zum anderen Naturpark ibertragbar.

o Derzeit iberall in Osterreich méglich: Naturvermittlern kann
auf Antrag ein individueller Befahigungsnachweis ausgestellt
werden und damit verbunden die Gewerbeberechtigung
,Fremdenfihrerin“ eingeschrankt auf das , Fihren von Perso-
nen zum Zeigen und Erklaren der Besonderheiten von Land-
schaft, Flora und Fauna“.

o In Zukunft soll es ein eigenes gesetzliches Berufsbild ,Natur-
vermittler” geben, das in der Gewerbeordnung in § 108, Abs. 1,

Naturparke ’
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Ziffer 4 als reglementiertes Fremdenfiihrergewerbe geregelt
werden soll.

Voraussetzungen: Siehe Herausforderungen.

Erfahrungen aus Beispielprojekten

Kanu-Touren im Naturpark Raab

Wirtschaftlichkeit Die Einnahmen aus den Kanu-Touren tragen nach Abzug aller Unkos-
ten, wie zusatzliches Personal, Boote, etc. ca. 10% zum normalen Na-
turparkbudget (ohne Projektbudgets, die Gber Leader oder Interreg
zusatzlich lukriert werden) bei.

Erfahrungen: Der Naturpark Raab bietet seit dem Jahr 1999 Kanutouren auf dem
Fluss Raab an, zum Teil grenzliberschreitend auch im benachbarten
ungarischen Nationalpark Orség. Zusatzlich werden auch Touren auf
der Lafnitz angeboten.

Lange Zeit waren diese ruhigen, auf das Naturerlebnis ausgerichteten,
gefiihrten Kanutouren ein Alleinstellungsmerkmal, heute werden sie
auch an der Pinka, der Leitha und im Schilfgiirtel des Neusiedler Sees
angeboten. Umso wichtiger ist es, das Angebot immer wieder zu variie-
ren und Neues zu bieten.

Streckenfiihrungen und Zeiten der Kanutouren sind mit den Jagern und
Fischern der Region ausverhandelt und in einer losen Vereinbarung
niedergeschrieben. So sind der friiheste Zeitpunkt, wann die Touren
starten und der spateste Zeitpunkt, wann die Boote wieder aus dem
Wasser sein miissen, festgelegt, zusatzlich, dass nur an drei Tagen in
der Woche Kanu-Touren stattfinden. Die Touren sind immer gefiihrt,
Ein- und Ausstiegsstellen kaum gekennzeichnet, um nicht private Kanu-
fahrerlnnen zu animieren.

Kontaktdaten: Karl Kahr
Naturpark Raab
E-Mail: office@naturpark-raab.at
Web: www.naturpark-raab.at

Erfahrungen mit Fithrungen aus diversen Naturparken

Naturpark Kaunergrat: Der Naturpark Kaunergrat nimmt durch Fihrungen ca. € 6.000,- bis
€ 7.000,- ein. 20% davon bleiben beim Naturpark fiir die Organisation.
Der Naturpark organisiert auch gemeinsame Angebote aus Fiihrungen
und Mittagessen in der Gastronomie des Naturparkhauses. Da diese
verpachtet ist, erfolgt die Abrechnung fir die beiden Bereiche jeweils
extra, ansonsten ware eine Reisebiirokonzession notwendig.

Naturpark Dobratsch: Der Naturpark Dobratsch nimmt durch Fithrungen ca. € 10.000,- ein.
Naturpark Heidenreichsteiner Im Naturpark Heidenreichsteiner Moor bleibt Geld fiir den Naturpark
Moor: zwar nicht bei den Fiihrungen, aber bei anschlieBender Konsumation

im Buffet oder Kaufen im Shop brig.

Naturparke ’
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Fazit

Derzeit bestehen grofRe rechtliche Unsicherheiten, sowohl gewerberechtlich als auch dienstrechtlich. Eine
Osterreichweit einheitliche L6sung kann nur durch eine Novellierung der Gewerbeordnung mit dem ,Be-

rufsbild ,,Naturvermittlerin” erreicht werden. Diesbeziiglich wird im Moment intensiv verhandelt.

Rein wirtschaftlich gesehen sind Filhrungen meist maximal kostendeckend durchzufiihren, ausgenommen
hochattraktive touristische Angebote.

FUhrungen im engeren Sinn der Umweltbildung sind jedoch eines der Herzstiicke der Sdule ,,Bildung” und
daher trotz oft mangelnder Wirtschaftlichkeit unverzichtbar.

Weiterflihrende Unterlagen:

Unterlagen zum ,,Berufsbild Naturvermittlerin®, die von 2 Juristen beim ,,Plattformtreffen Naturvermitt-
lung” im Janner 2018 vorgestellt wurden, sind beim VNO zu beziehen

Naturparke ’
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2.6 Gastronomie- und Nachtigungsbetriebe (Naturpark
als Betreiber / Verpachter)

Kurzbeschreibung

In mehreren Naturparken gibt es Besucherzentren, die mit einer
Gastronomie ausgestattet sind, oder auch andere Gebaude, die
touristischen Zwecken dienen.

Die Gastronomie wird in einigen Fallen vom Naturpark selbst betrie-
ben, ofter aber auch verpachtet.

Foto: Fred Lindmoser

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten Die Auspragungen der Gastronomie in den Naturpark-Besucherzentren
ist dulerst unterschiedlich: vom kleinen Buffet bis zum Restaurant mit
100 Platzen, im Besitz des Naturparkvereins, einer eigenen Betreiber-
gesellschaft oder der Gemeinde, vom Naturpark selbst betrieben oder
verpachtet. Gemeinsam ist ihnen, dass die Errichtung der Gebaude
extern finanziert wurde (um den jeweiligen Naturpark durch Ausstel-
lungen, als Eingangsportal, als Alternative bei schlechtem Wetter etc.
fur die Besucherinnen erlebbarer zu machen) und durch die Gastrono-
mie/Berherbergung zwar die laufenden Kosten, in der Regel aber nicht
die Investitionen, wieder verdient werden kénnen.

Nutzen: v" Die Gastronomie, sei es das Buffet in einem kleinen Besucherzent-
rum (z.B. Sparbach, Heideneichstein), sei es ein Restaurant mit an
die hundert Sitzplatzen (z.B. Kaunergrat, Otscherbasis), ist ein wich-
tiges Service fuir den Besucher/die Besucherin. Die Naturpark-
Gastronomie ist oft die einzige in der ganzen Umgebung.

v’ Es entstehen Arbeitsplitze in der Gastronomie und durch die Ver-
wendung regionaler Produkte in der Kliche wird eine Absatzmog-
lichkeit fiir die heimischen Produzenten geschaffen (Zumindest ein
regionales Gericht ist in fast allen Betrieben auf der Speisekarte.)

Herausforderungen: % Durch die Gastronomie kdnnen in der Regel zwar die laufenden
Kosten, nicht aber die Investitionen wieder verdient werden.

Die Suche nach geeigneten Pachtern gestaltet sich of schwierig.

Besonders schwierig ist es, Pachter zu finden, die auch die Anliegen
des Naturparks (Verwendung regionaler Produkte) mittragen.

x Kombiangebote (Fiihrungen und Essen, Fiihrungen und Wrstl gril-
len) kénnen nur gemeinsam beworben und abgerechnet werden;
wenn auch die Gastronomie vom Naturpark selbst durchgefihrt
wird. Sonst ist das Vorliegen einer Reiseblirokonzession notwendig.

x Bei groReren Naturparkzentren ist es sinnvoll bzw. notwendig, den
Betrieb des Hauses bzw. der Gastronomie in eine eigene Betreiber-
GmbH auszulagern.

Voraussetzungen: 1. Die gewerberechtlichen Voraussetzungen missen erfillt sein (Gast-
gewerbekonzession, bzw. ,Freies Gastgewerbe” bei ,,Imbissstan-
den” mit max. acht Platzen).

2. Das Gebdude an sich, das ja im Regelfall neben der Gastronomie
auch die Naturpark-Verwaltung, eventuell eine Ausstellung und ei-
nen Shop beherbergt, muss extern finanziert werden kénnen.
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Erfahrungen aus Beispielprojekten

Naturparkgasthaus am Jauerling

Wirtschaftlichkeit-Beispiel: Jahrliche Einnahmen aus der Pacht: € 3.000,-. Die Pacht ist deshalb so
niedrig, weil der Pachter im Lokal viel auf eigene Kosten renoviert hat.
Mit der Pacht sind die laufenden Kosten (Grundsteuer, Versicherungen,
Wegerhaltung etc.) abgedeckt, nur zum Teil aber die Reparaturen, die
aufgrund des Alters des Gebaudes immer wieder anfallen.

Erfahrungen: e Das Gebdude wurde in den 70/80iger Jahren als Krdutermuseum
mit angeschlossenem Ausschank gebaut, erganzt wurde es durch
einen Krauterrundweg. Der Bau wurde durch Férderungen finan-
ziert.

e 2007/2008 wurde das Haus nochmals renoviert, seitdem dient es
nur noch als Gasthaus. Es sind laufend Reparaturen notwendig
(Wasserpumpe am Dach etc.).

e Das Naturparkgasthaus liegt eher abgelegen an einem Wanderweg
mit nur eingeschrankter Zufahrtsmoglichkeit. Es ist vor allem in den
Wintermonaten schwer, gentigend Umsatz zu erwirtschaften (weil
es aufgrund seiner Lage Ausflugsgasthaus und nicht Gasthaus fir
Einheimische ist)

e Das Naturparkgasthaus ist inzwischen die einzige Einkehrmoglich-
keit in diesem Teil des Naturparks und aus dieser Sicht ein wichtiges
Angebot fir die Besucherlnnen.

e Das Naturparkgasthaus bietet Arbeitsplatze fur den Pachter und
seine Familie. Der Pachter hat sich in der Region niedergelassen und
hier gebaut.

Kontaktdaten: Birgit Habermann (Geschaftsfiihrerin)
Naturpark Jauerling-Wachau
E-Mail: info@naturpark-jauerling.at
Web: www.naturpark-jauerling.at

Nationalpark Plitvicer Seen

Beschreibung: Der Nationalpark Plitvicer Seen ist der flichenmaRig groRte National-
park Kroatiens und zugleich auch der dlteste Nationalpark Stidosteuro-
pas. 1979 wurde er als eines der ersten Naturdenkmaler weltweit in
das UNESCO-Weltnaturerbe aufgenommen Die Nationalparkverwal-
tung zahlt jahrlich etwa eine Million Besucherinnen und steuert in
enormem Male zur Entwicklung der gesamten Region bei.

Der Verband der Naturparke Osterreichs organisierte zu Beginn der
2000er Jahre eine Exkursion zu den Plitvicer Seen, galt dieser National-
park doch schon damals als eines der wenigen Schutzgebiete, die sich
zum Grofteil aus eigenen Einnahmen finanzieren. Dies gelingt deshalb,
weil der Nationalpark neben den Einkiinften aus den Eintritten auch im
Besitz der vier zentralen Hotels im Park ist und daraus Einnahmen
schopft.

In den letzten Jahren stieg der Druck neue Tourismus-Infra- und Supra-
strukturen zu errichten, um den Betrieb des Parks weiterhin finanzieren
zu kdnnen. Damit fuhrt die privatwirtschaftliche Finanzierung zu einer
Schwachung des eigentlichen Ziels eines Nationalparks, dem Schutz der
Natur.
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Fazit

Verpflegungsmoglichkeiten im Naturpark sind aus Besuchersicht ein oft wichtiges Zusatzangebot. Gele-

gentlich lassen sich auch kleine Gewinne fiir den Naturpark lukrieren, 6fter ist sie wirtschaftlich gesehen
problematisch und ,,ein Klotz am Bein“. Die Suche nach geeigneten Pachtern gestaltet sich oft schwierig.
Das Gebadude an sich, dass ja im Regelfall neben der Gastronomie auch die Naturpark-Verwaltung, even-
tuell eine Ausstellung und einen Shop beherbergt, muss extern finanziert werden kénnen

Weiterfliihrende Links:

e www.wko.at/branchen/tourismus-
freizeitwirtschaft/gastronomie/Die_Gastgewerbeberechtigung.html
e www.wko.at/branchen/ooe/tourismus-freizeitwirtschaft/gastronomie/Freies_Gastgewerbe.html
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2.7 Beteiligung an Interreg-Projekten (bilateral und
transnational)

Die Interreg-Programme der EU finanzieren entweder Projekte, in denen Grenzregionen zweier Nachbar-
lander zusammenarbeiten (z.B. Osterreich — Ungarn, Osterreich — Tschechien, Slowakei — Osterreich,
Slowenien — Osterreich) oder die Zusammenarbeit mehrerer Linder (z.B. Alpine space — Alpenraum,
Donauraum, Central Europe)

Die Beteiligung an Interreg-Projekten (bilateral und transnational) kann fiir einzelne Naturparke, vor
allem aber auch fir Naturpark-Vereine auf Lander-Ebene eine Mdoglichkeit sein, interessante, sonst
schwer zu finanzierende Vorhaben umzusetzen.

Jeweils eine Gruppe von Projektpartnern unter der Leitung eines Lead-Partners reicht bei den regelmafi-
gen Calls der Programme ein Projekt zu bestimmten, im Programm vorgegebenen Themenberei-
chen/Prioritaten ein. Das Call-Verfahren ist ein- oder zweistufig, die Projekte miissen jedenfalls bereits in
der Antragsphase sehr detailliert geplant werden.

In transnationalen Projekten, wie dem Alpine space Programm, arbeiten Partner aus verschiedenen Be-
reichen zusammen: z.B. Unis, ,,Policy makers” und Schutzgebiete. Fiir die Schutzgebiete ist dabei die
»Umsetzung von Pilotaktivitdten” eine interessante Aufgabe.

Ay
HIlCIrcy B Alpine Space =
Finanzierungsmodell
Wirtschaftliche Grunddaten: Die Hohe der Forderung richtet sich nach den geplanten MalRnahmen,

die EU-Forderung betrdgt dabei 85% der Kosten. Die verbleibenden

15 % sind durch Eigenmittel oder eine Forderung des Landes zu finan-
zieren. In transnationalen Projekten sind ca. € 120.000 — 160.000,- fir
drei Jahre pro Projektpartner ein Richt-/Erfahrungswert, davon kénnen
ca. 60% fur Personal ausgegeben werden, der Rest fur externe Dienst-
leistungen und Ausristungskosten (Richtwert).

Nutzen: v Innovativere Projekte, fur die es im Normalfall keine Finanzie-
rung/Férderung gibt, kdnnen angegangen werden

v" Netzwerkaufbau, internationaler Austausch, Know-how-Transfer,
Kooperationsmoglichkeiten

v In den bilateralen Programmen kénnen neben Personalkosten und
externen Expertinnen (Buch- und Film-)Produktionen, Studienrei-
sen, Weiterbildung, z.T. auch Investitionen finanziert werden

Herausforderungen: % Mehrere Partner aus verschiedenen Landern sind erforderlich; das
Wissen, das Standing und die Vernetzung des Lead-Partners ist fir
den Erfolg essentiell

% Lange Vorlaufzeiten: von der Antragsvorbereitung bis zum Projekt-
start zwei Jahre

% In der Vorbereitungszeit sind mehrere Treffen der Partner not-
wendig, da die Planung sehr genau sein muss. Kosten der Vorberei-
tung, so sie an Externe vergeben wird: ca. € 3.000,- bis 5.000,- bei
bilateralen Projekten (als Lead-Partner bzw. in transnationalen Pro-
jekten wesentlich héher) In bilateralen Projekten konnen jedoch
nach Projektgenehmigung Vorbereitungskosten bis € 5.000,- abge-
rechnet werden (Pauschalsumme); bei transnationalen Projekten
€ 15.000,-, diese Pauschalsummen muissen/kdonnen dann zwischen
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den Projektpartnern, welche mit der Projektvorbereitung beschaf-
tigt waren, aufgeteilt werden.

x Vor allem in den transnationalen Projekten werden bei jedem Call
nur 10 — 20% der am besten bewerteten Projekte auch wirklich fi-
nanziert — die Kosten fiir die Vorbereitung kénnen also auch verlo-
ren sein

x  Waihrend der Projektlaufzeit ist Vorfinanzierung von ca. einem Jahr
erforderlich

x Arbeitssprache Englisch bei transnationalen Projekten

Voraussetzungen: 1. Know-how beziglich EU-Férderprojekten: Wissen und Erfahrung ist
fiir die Einreichung, Abwicklung und Abrechnung unbedingt erfor-
derlich (in der Organisation oder zugekauft)

2. Gute Verbindungen und Kontakte (z.B. zu Forschungseinrichtun-
gen, um als Pilotregionen angefragt zu werden)

3. Personelle (aufwandige Vorbereitung) und finanzielle Kapazitaten
(Vorfinanzierung)

Erfahrungen aus Beispielprojekten

Grenziiberschreitende Projekte, z.B. PANANET+

Wirtschaftliche Daten PANANET+ wird aus dem Programm Interreg AT-HU geférdert; das Ge-
samtbudget aller sechs Projektpartner betragt: € 2.741.830,-

Erfahrungen: e PANANET ist der Zusammenschluss von 14 Schutzgebieten (4 Nati-
onal- und 10 Naturparken) im Burgenland und in Westungarn. Das
Projekt lauft bereits seit zwei EU-Perioden. Themen sind die quali-
tative Weiterentwicklung und touristische Vermarktung, sowie
Umweltbildung und Barrierefreiheit in den beteiligten Schutzge-
bieten.

e Konkret werden finanziert: touristische Optimierung und Ange-
botsentwicklung (z.B. grenziiberschreitende Rad- oder Naturange-
bote), WeiterbildungsmaRnahmen wie Workshops und Tagungen
zu verschiedensten Themen, gemeinsame Marketingaktivitaten,
BewusstseinsbildungsmaRBnahmen mit Schulen, Unterlagen flr
Schulen, ein Bildband u.v.m. sowie Personalkosten

e Eine zukiinftige Ausweitung auf die angrenzenden niederdsterrei-
chischen und steirischen Naturparke ist méglich (in NO die NUTS 3-
Regionen Wiener Umland-Siidteil, Niederdsterreich Siid)

Kontaktdaten: Thomas Bohm und Andrea Sedlatschek
Regionalmanagement Burgenland
E-Mail: thomas.boehm@rmb-sued.at
andrea.sedlatschek@rmb-sued.at
Web: www.interreg-athu.eu/aktuelle-projekte/so21-natur-und-
kulturerbe/
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snationale Projekte, z.B. Y

Wirtschaftliche Daten Die Héhe der Forderung richtet sich nach den geplanten MaRRnahmen.
Am Alpine Space-Projekt YOUrALPS sind der VNO und das RMB beteiligt
(insgesamt 12 Partner). Férdersumme VNO: € 110.000,-, RMB 160.000,-,
jeweils fur drei Jahre (2016 — 2019).

Erfahrungen: e Inhaltlich geht es bei dem Projekt um die Entwicklung eines , Alpi-
nen Schul-Modells“, in das die Erfahrungen aus den Osterreichi-
schen Naturpark-Schulen einflieRen sollen. Der VNO erwartet sich
Impulse aus den Erfahrungen in der Zusammenarbeit zwischen
Schulen und Schutzgebieten in anderen Landern (so wurde eine
Best Practice Sammlung mit Beispielen aus dem gesamten Alpen-
raum zusammengestellt), fiir einige burgenlandischen Schulen als
,Pilot sites” werden konkret spezielle Projekte fiir den Lernraum
Natur entwickelt (,,10-Jahreszeiten-Hecke”, ,Mathematik im
Wald“)

e Die Abstimmung mit den Partnern ist zeitlich aufwandig (halbjahr-
liche Treffen, monatliche Skype-Konferenzen). Inhaltlich bestehen
aufgrund der unterschiedlichen regionalen Herkunft und Back-
grounds (Universitat, Schutzgebiet, Schule etc.) zum Teil unter-
schiedliche Sichtweisen. Daher ware es wichtig, um effizient arbei-
ten zu kdnnen, die Arbeits- und Sichtweise der wichtigsten Partner
vor Projektbeginn zu kennen.

e Der administrative Aufwand ist hoch, sowohl was die Einreichung
als auch die laufende Abrechnungen und Dokumentationen be-
trifft.

Kontaktdaten: Thomas Bohm und Andrea Sedlatschek
Regionalmanagement Burgenland
E-Mail: thomas.boehm@rmb-sued.at;
andrea.sedlatschek@rmb-sued.at

Marelli Asamer-Handler

Verband der Naturparke Osterreichs
E-Mail: asamer.handler@naturparke.at
Web: www.youralps.eu

Fazit

Interreg-Projekte konnen einen wichtigen Beitrag zur Finanzierung der Aufgaben des Managements ein-

zelner Naturparke und auch der Lander-Naturparkvereine leisten. Voraussetzung ist, dass die jeweiligen
Naturpark-Aufgaben bzw. Schwerpunkte auch in die Calls der Interreg-Programme passen und dort auch
neue und innovative Aspekte bieten. So ist z.B. Schutzgebietstourismus ein Thema, das gut ins Donau-
raum-Programm passt und hier bisher auch wenig behandelt wurde.

Sowohl Einreichung als auch Abwicklung verlangen jedoch ein gewisses Know-how und auch die Maoglich-
keit, die Kosten mindestens ein Jahr vorzufinanzieren.

Diese Finanzierungsform kénnte eventuell fiir den Verein NO Naturparke in Kombination mit einzelnen
Naturparken interessant sein.
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2.8 Parkraum-Bewirtschaftung

Kurzbeschreibung

An geeigneten Parkplatzen werden Automaten aufgestellt, die
der Naturpark bewirtschaftet.

Um passende Parkpladtze herauszufinden, ist vorausgehend
eine Potenzialanalyse durchzufihren (wo gibt es viele Autos
bzw. Besucher und wenig ,Fluchtmoglichkeiten“?).

An jedem geeigneten Parkplatz wird folglich ein Automat auf-
gestellt, der Parkscheine flr die Besucher gegen Bezahlung
ausstellt.

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten: Einnahmen: ca. € 2,- bis 4,- pro Auto / Tag
Laufende Ausgaben: variabel (Personal, Wartung, Strom und Sonstiges)

Investition: ca. € 5.000,- bis 20.000,- je Automat, abhangig von den
Funktionen: nur Minzgeldzahlung, Wechselgeldmodus, Bankomatzah-
lung, Storungsmeldung, Statistikauswertung ...

Nutzen: v" Lukrative Einnahmequelle

v Mittel fiir die Umsetzung eines Mobilitdtskonzepts

Herausforderungen: % Interne Kommunikation mit der Bevolkerung: die Bereitschaft der
Einheimischen fiir jeden Besuch die Parkgebihren zu bezahlen ist
nicht gegeben. Es ist jedoch nicht EU-konform, dass Einheimische
kostenlos parken, daher ist es wichtig, dafiir eine passende, akzep-
tierte Losung zu finden.

x Rechtlich gesehen gilt die Gesetzeslage des jeweiligen Bundeslandes
z. B. in NO die Niederésterreichische Parkraumbewirtschaftungs-
verordnung. Darin sind u.a. festgelegte Tarife enthalten. Ist der
Parkplatz im 6ffentlichen Besitz kann der Naturpark nicht bewirt-
schaften, sondern nur die Gemeinde. Das heift, es ist ein Bewirt-
schaftungsvertrag mit der Gemeinde abzuschlieBen und es dirfen
nur beeidete Kontrollorgane die Uberpriifung des Parkplatzes vor-
nehmen.

X Private Grundbesitzer: Bei privatem Parkplatz-Besitz ist die einzige
Hiirde, ob der Grundbesitzer teilnehmen will oder nicht. Wenn er zu-
stimmt, pachtet der Naturpark den Grund und zahlt dem Grundbe-
sitzer eine festgelegt Pacht (Fixbetrag oder umsatzabhéangige Pacht).

% Bezahlung: Wenn die Automaten nur eine eingeschrankte Bezah-
lungsfunktion haben, ergeben sich dabei 6fters Beschwerden. Daher
ist bei der Installierung die Auswahl der Automaten-Servicefunktion
zu beachten.

% Zahlungsmoral: Es gibt immer eine bestimmte Zahlungsausfallsquo-
te. Diese kann durch Kontrollen und Strafen minimiert werden. In
diesem Zusammenhang ist eine entsprechend klare Beschilderung
(gebihrenpflichtig, Anfang und Ende) wichtig.
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Voraussetzungen:

Es bedarf einer gewissen Besucherfrequenz (Tagestouristen)

Es ist Personal notwendig, welches Geld aus den Automaten monat-
lich (oder 6fter) entleert. AuBerdem ist ein technisch versierter
,Bastler”, der die Automaten warten kann, von Vorteil.

3. Esgibt folgende rechtliche Voraussetzungen:

o Bei 6ffentlichem Gut: Bewirtschaftung nur Glber Gemeinde
durchfiihrbar. Die NO-Parkraumbewirtschaftungsverordnung
kommt zur Anwendung. Eventuell ist ein Bewirtschaftungsver-
trag zwischen Gemeinde und Naturpark abzuschlieRen.

o Wenn Grundsttick privat: Es ist ein Vertrag mit den Grundbesit-
zern abzuschlieRen. Der Naturpark pachtet den Grund und lber-
nimmt die Pflege und gibt dem Grundbesitzer z. B. 10 % vom
Nettoumsatz auf diesem Gebiet (als Pacht).

o Ansonsten gibt es generell keine Einschrankungen (keine Gewer-
beberechtigung etc.)

Erfahrungen aus Beispielprojekt

Naturpark Otscher-Tormauer

Wirtschaftlichkeit:

Umsatz / Jahr € 60.000,-
- Preis pro Halbtag:* € 2,-

- Preis pro Ganztag:* € 4,-

- Camper pro Nacht: € 10,-

*Dije Preise sind iiblich in Osterreich im freiléndlichen Bereich.

Laufende Ausgaben / Jahr € 10.000,-

- Pacht Grundbesitzer

- Personal (1/2 Tag pro Monat)
- Wartung (internes Personal)
- Ersatzteile

- Papier, Strom und Sonstiges

Ertrag / Jahr € 50.000,-

Investition (ca.) €50.000,-
- 8 Automaten, Stromanschluss: € 42.000
- 8 x Fundament, Beschilderung: € 8.000

Erfahrungen:

Naturparke ’
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e Kommunikation in der Region so gestalten, dass es moglichst zu we-
nig Widerstand kommt: Da viele Einheimische nicht bereit waren den
Betrag zu bezahlen, hat man folgende Lésung gefunden: Einheimi-
sche kdnnen in einer (vor allem intern kommunizierten) Vorverkaufs-
aktion eine verglinstige Jahresparkkarte (um 5 Euro pro Jahr) erwer-
ben. Dies haben Giber 200 Einheimische genutzt.

e Zahlungsmoral: 90 % der Besucher bezahlen sofort. 10 % zahlen
nicht. Fir diese gibt es ,freundliche” Strafzettel mit 15 Euro Strafe
(Gebihr fir das Nichtbezahlen). Wenn jemand im Biiro vorbeikommt,
kann die Strafe im Einzelfall auch erlassen werden.

e 50 % derjenigen, die die Strafzettel bekommen, zahlen die Gebuhr.
Der rechtliche Tatbestand ist Besitzstorung. Man konnte diese nicht-
zahlenden Personen (insgesamt ca. 5 % aller Besucherlnnen) auf Be-
sitzstérung klagen. Das wird im Moment nicht gemacht, sondern als
Ausfall hingenommen.
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e Service und Wartung: Servicevertrage sind relativ teuer. Da die Au-
tomaten in einem Modulsystem aufgebaut sind, sind sie relativ ein-
fach selbst zu warten. Wenn es im Naturpark einen Techniker gibt,
der sich technisch etwas auskennt, kann man den Grofteil selbst ma-
chen.

e Stromanschluss ist notwendig oder Solarbetrieb: Beide Varianten
sind je nach Lage und Verfligbarkeit eine gute Losung.

e Automatenkauf: Man entschied sich fiir eine 6sterreichische Firma,
die preislich am glinstigsten war, jedoch geringere Serviceleistungen
anbot, sodass man mit dem Service der Firma nicht voll zufrieden
war.

e Automatenfunktion: Die Empfehlung ist neben der Barzahlung auch
eine Bankomatfunktion zur Verfiigung zu stellen. Die Automaten fas-
sen ca. € 2.000,- danach gibt es eine Storungsmeldung; d.h. ca. ein-
mal pro Monat sind sie zu leeren.

e Beschwerden: Es gab die meisten Beschwerden wegen fehlender
Bezahlungsmoglichkeiten. Wo es moglich ist, sollte man daher eine
Bankomatzahlung anbieten (dazu ist eine standige Internetverbin-
dung nétig), bzw. mindestens eine Papiergeldzahlung anbieten. Bei
Banknotenbezahlung ist eine Wechselfunktion wichtig.

e Gute Kennzeichnung mit Parkverbotsschildern bei Ausweichmaglich-
keiten — Zusammenarbeit mit Gemeinde ist wichtig.

e Man sollte bei den Gebuhren keine Ausnahmen machen (Vereine, ...)
e Esgab bisher keine Probleme mit Vandalismus

e Pacht: Umsatzabhangige Pacht wird als besser angesehen als eine
Fixpacht; vor allem was die Kontrolle der oft abgelegenen Platze be-
trifft. In Osterreich {blich sind 5 bis 10% des Umsatzes.

Kontaktdaten: DI Florian Schublach
Naturpark Otscher-Torméauer
Tel.: +43/2728/21 100 | +43/664/8836 2756
E-Mail: fs@naturpark-oetscher.at
Web: www.naturpark-oetscher.at

Fazit

Insgesamt ist dieses Modell als zuséatzliche Finanzierungsmaoglichkeit fiir den Naturpark sehr attraktiv. Es
ist vor allem fiir jene Naturparke empfehlenswert, die eine gewisse Besucherfrequenz aufweisen.
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2.9 Shops: Verkauf von Produkten und Merchandising

Kurzbeschreibung - | W
Viele Naturparke betreiben in ihren Naturparkhdusern/-biros Shops " i

oder Regale, in denen Produkte aus der Region wie Honig, Schnaps,
Krdutertee etc. angeboten werden. Oft werden diese ergdnzt durch
Wanderkarten, Becherlupen, Biicher, T- Shirts und andere Produkte,
die Naturparkbesucher nachfragen.

Foto: Naturpark Kaunergrat

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten In der Regel behalten die Naturparke ca. 20-40% des Shop-Umsatzes
zur Abdeckung der Betriebskosten ein, der Aufschlag variiert aber
zwischen den Produkten (z.B. geringer Aufschlag auf Bio-Honig,
groRerer auf T-Shirts).

Nutzen: v’ Zusatzangebot und wichtiges Service fiir Urlauber und Tagesgés-
te: wichtig sind Artikel, die helfen, interessantes Wandern bzw.
Naturerleben zu ermdglichen. Produkte aus der Region sind will-
kommene Mitbringsel und wichtige Imagetrager fir den Natur-
park.

v Beim Verkauf regionaler Produkte wird fiir die Produzenten
Wertschopfung geschaffen.

v' Bei landwirtschaftlichen Produkten wird die Verbindung zwi-
schen Naturpark und dem Landbewirtschafter, der durch traditi-
onelle Bewirtschaftung die Kulturlandschaft erhalt, gestarkt. Na-
turpark und Bewirtschafter profitieren vom gegenseitigen guten
Image: der ,Naturpark” als Marke ist positiv besetzt — gute Pro-
dukte zum Essen oder aus traditionellem Handwerk heben das
Wohlbefinden.

v" Durch Merchandising-Artikel wie z.B. T Shirts mit dem Otscher-
baren oder durch den speziell den einzelnen Tiroler Naturparken
zugeordneten Tieren wird der Bekanntheitsgrad des Naturparks
erhoht.

v’ Beitrag zu den Naturparkkosten.

Herausforderungen: x  Platzbedarf fiir eine ansprechende Prasentation der Produkte

Produktauswahl: Es ist auf den richtigen Mix bei den Produkten
und darauf, dass die Produkte der Naturparkphilosophie ent-
sprechen, zu achten

x Lager- und Vorfinanzierungskosten

Voraussetzungen: 1. Registrierkassenpflicht bei einem Umsatz von Gber € 30.000,-

2. RegelmaRiger Kontakt mit den Produzenten, regelmaRiges Auf-
fillen der Regale erforderlich

Naturparke ’
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Erfahrungen aus Beispielprojekt

Shop im Naturpark Kaunergrat

Beschreibung: Das Naturparkhaus ,Gachenblick” im Naturpark Kaunergrat verfugt
Gber einen Shop mit einem breiten Angebot aus landwirtschaftlichen
und Kunsthandwerks-Produkten von den lokalen Partnern, Wander-
karten, Blichern, T-Shirts mit dem Naturparkmaskottchen, dem Tiro-
ler Alpensteinbock, und vielem mehr. Der Umsatz betragt ca.
€ 30.000,-/Jahr, davon bleiben ca. 20%, also ungefahr € 6.000,- beim
Naturpark

Erfahrungen: Der Naturpark arbeitet seit vielen Jahren eng mit seinen landwirt-
schaftlichen Produzentinnen zusammen. Der Naturpark hat sich auch
in der Produktentwicklung engagiert (um zu einer breiteren Produkt-
palette im Shop zu kommen) und vermarktet auch jedes Jahr Weih-
nachtspakete, die mit einem extra Mailing beworben werden

Kontaktdaten: Ernst Partl (Geschaftsfiihrer)
Naturpark Kaunergrat
E-Mail: naturpark@kaunergrat.at
Web: www.kaunergrat.at

Fazit

Eine gewisse Produktpalette (Wanderkarten, Fachliteratur, Wanderausristung und Mitbringsel) wird von
den Besuchern als Service oft erwartet. Naturparkspezifische Produkte sind fiir das Image des Naturparks
sehr wichtig, aufgrund ihrer Herstellungskosten aber oft keine Cash Cows. Um Vorfinanzierungs- und
Lagerkosten zu minimieren empfehlen sich Kooperationen mit Sport- oder Buchhandlern bzw. den regio-
nalen Produzenten (Verkauf auf Kommission).
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2.10 Sponsoring

Unter Sponsoring versteht man die Forderung von Einzelpersonen,
einer Personengruppe, Organisationen oder Veranstaltungen in
Form von Geld-, Sach- und Dienstleistungen mit der Erwartung, eine
die eigenen Kommunikations- und Marketingziele unterstitzende
Gegenleistung zu erhalten. Eine wichtige Rolle dabei spielt eine ver-
tragliche Beziehung zwischen Sponsor und Gesponserten, in der
Leistung und Gegenleistung definiert sind. Vom Gesponserten wird
dabei eine Reihe von konkret definierten Leistungen und Nutzungs-
rechten angeboten.

Inwieweit der Sponsorbetrag als ,Betriebsausgabe” (Werbewirksam-
keit) oder als ,Spende” betrieblich absetzbar ist, ist gesetzlich festge-
legt.

Foto: AlpPine Spirits

Finanzierungsmodell

Wirtschaftliche Grunddaten: Der Sponsorbetrag ist vor allem von den Gegenleistungen abhangig. Je
mehr Ansatzpunkte hier der Naturpark bieten kann, desto lukrativer ist
dies fur den Sponsor. Z.B. Darstellung auf der Homepage, in diversen
Druckwerken.....

Nutzen: v’ Zusétzliche Geldmittel

\

Verankerung des Naturparks in der Region

Herausforderungen: Image des Sponsors
Akquisition und Betreuung der Sponsoren

Gewisses Know-how tiber die gesetzlichen Moglichkeiten

X X X X

Eventuell Voraussetzungen fiir Spendenabsetzbarkeit

Erfahrungen aus Beispielprojekten

Naturpark-Sponsoring Landseer Berge

Wirtschaftlichkeit: Der Naturpark Landseer Berge (BGLD / NO) hat in den Jahren 2003 bis
2006 ein breit angelegtes Sponsoring-Konzept entwickelt und erfolg-
reich umgesetzt.

Dabei wurden Sponsoring-Pakete fiir unterschiedliche Zielgruppen
entwickelt, die eine mehrjahrige Zusammenarbeit mit genau definier-
ten Leistungen sowohl des Naturparks als auch des Sponsors umfass-
ten. (siehe Beilage). In drei Jahren wurden ca. € 22.000,- an Sponsor-
geldern eingenommen.

Erfahrungen: v' Finanzielle Beitrdge von insgesamt 43 Sponsoren

v Bindung von 43 Unternehmen, Gastronomiebetrieben und Direkt-
vermarktern an den Naturpark

v' Breitere Verankerung des Naturparks in der Bevélkerung

v Die Sponsoring-Pakete miissen sehr genau auf die Méglichkeiten und
Bedurfnisse der Zielgruppen zugeschnitten sein

v' Die vertraglich vereinbarten Leistungen missen vom Naturpark fiir
die Laufzeit von drei Jahren auch wirklich erbracht / eingehalten
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werden

v Die Betreuung der Sponsoren, das ,bei der Stange halten”, braucht
entsprechende Zeitressourcen

v Die Akquirierung und die Betreuung der Sponsoren ist zeitaufwandig

v" Es kann eine positive Dynamik entstehen: so ist es gelungen, alle
Gastronomiebetriebe in den sechs Naturpark-Gemeinden als Sponso-
ren zu gewinnen.

v Nach Ablauf der drei-jdhrigen Sponsoring-Vereinbarungen waren
nicht mehr die erforderlichen Personalressourcen vorhanden, um ei-
ne Weiterfiihrung zu verhandeln. Die Zusammenarbeit zwischen Na-
turpark und Sponsoren ging deutlich zuriick.

v Wesentliche Voraussetzung sind Aktivitaten des Naturparks im Be-
reich Kommunikation, Veranstaltungen und Marketing, die fiir Un-
ternehmen, Tourismusbetriebe, Direktvermarkter interessant genug
sind, um daflir Geld in die Hand zu nehmen

v Ebenso wichtig sind personelle Voraussetzung zur Ausarbeitung eines
angepassten Sponsoring-Konzepts, sowie Ressourcen zur laufenden
Betreuung der Sponsoren

Kontaktdaten:

E-Mail: info@landseer-berge.at
Web: www.landseer-berge.at

»Zapfenstreich” - Latschenlikér aus dem Naturpark Karwendel

Wirtschaftlichkeit:

1€ pro verkaufter Flasche des Latschenlikors wird dem Naturpark fir
seine Arbeit zur Verfligung gestellt (Erhaltung der besonderen Kultur-
landschaft)

Erfahrungen:

v' Die Firma AlpPine Spirits, ein Start-Up zweier junger Tiroler, erzeugt
nach einem alten Familienrezept Latschenlikor. Die Latschenzapfen
dazu werden im Naturpark Karwendel gesammelt, wobei der Natur-
park je nach verfiigbarer Menge vorgibt, wo gesammelt werden
kann.

v Der Naturpark bekommt ein 1€ fiir jede verkaufte Flasche, die Kaufer
des Likors ,,spenden” Geld fiir den Naturschutz

v Durch die Zusammenarbeit Steigerung der Bekanntheit und vermehr-
te Aufmerksamkeit fiir den ,Zapfenstreich” und den Naturpark Kar-
wendel.

Kontaktdaten:

Anton Heufelder
E-Mail: info@karwendel.org
Web: www.karwendel.org
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Fazit
Dieses Finanzierungskonzept eignet sich fiir Naturparke, die vielfdltige Marketing- und Kommunikations-
aktivitaten durchfiihren und die Gber Personalressourcen mit Know-how in der Sponsoren-Akquise und -
Betreuung verfiigen.

Die konsequente Bearbeitung des Themas lohnt sich in mehrfacher Hinsicht:

- Die Sponsoring-Beitrage sind eine finanzielle Unterstiitzung fiir den Naturpark.

- Die Sponsoring-Beitrage von Unternehmen sind wichtige Argumentationshilfen zur Absicherung des
Naturpark-Budgets in den Gemeinderaten.

- Die Zusammenarbeit von Unternehmen und Naturpark leistet einen Beitrag zur Verankerung des Na-
turparks in der Region und tragt zur Imagesteigerung in der Bevolkerung bei.

Weiterfuhrende Links und Unterlagen:

www.alppinespirits.com
Sponsoring-Vereinbarungen mit Gastronomie und Forderern im Anhang unter 4.2.3
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2.11 Weitere Moglichkeiten

Bei passenden Voraussetzungen sind auch folgende Punkte fiir Zusatzfinanzierungen der
Naturparke moglich.

e Eintritte

Mautgebiihren

Partnerbetriebe:

o Die (touristischen) Partnerbetriebe im Naturpark Zillertal zahlen
pro Jahr € 7,- je Bett.

o Der Naturpark bietet als Gegenleistung Gratis-Besuch der Ausstellung und
Gratis-Fihrungen fiir deren Gaste an

,Blihendes Osterreich” und andere Stiftungen

Baum-Patenschaften (z. B. um Totholzbdume aus der Nutzung zu nehmen fiir
Spechtbdume, als Patenschaften fiir den Ahornboden ...)
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3 Gesamtfazit

Die privatwirtschaftliche Finanzierung von Schutzgebieten gestaltet sich als schwierig wie
das Beispiel Pliitvicer Seen zeigt. Hier tragen die Besucher durch Eintritte bzw. durch die
Inanspruchnahme der touristischen Einrichtungen zum Grofteil des Budgets des Parks bei.
Der Druck diesen Bereich auf Kosten der ,,Natur” auszubauen steigt standig und die ur-
spriinglichen Ziele gehen damit teilweise verloren.

Im Sinne einer zielgerichteten Erfillung der Aufgaben eines Naturparks ist daher eine 6f-
fentliche Férderung unbedingt notwendig. Die in diesem Papier zusatzlichen Finanzie-
rungsmoglichkeiten sind als erganzende Einkommensmaoglichkeiten fir einen Naturpark
anzusehen.

Aus der Analyse lassen sich folgende zusatzliche, flir den GrofSteil der Naturparke durch-
fUhrbare, Finanzierungsmoglichkeiten ableiten:

e Parkraumbewirtschaftung

e Sponsoring

e Freiwilligenarbeit

Eingeschrankt sind bei passenden Voraussetzungen auch touristische Filhrungen, Eintritte,
Mautgebihren sowie die Finanzierung durch Stiftungen interessante Modelle fiir Zusatzein-
kommen.

Von den Férderungen sind neben den Landesférderungen vor allem
e Erasmus+und
e verschiedene Varianten von Interreg

interessant.
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4 Anhang

4.1 Interviewpartner

1. Crowdfunding
- Geschaftsfihrer des Verbandes der Naturparke Deutschlands: Ulrich Koster

2. Erasmus:
- Geschaftsfihrerin der Alpine Pearls: Karmen Mentil
- Projektkoordinator S.T.R.E.E.T. : Giovanni Vassena
- Geschéftsfiihrer des Naturparks Our: Christian Kayser

3. Forderungen:
- Amt der NO-Landesregierung: Giinther Gamper

4. Freiwilligenarbeit
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Karwendel: Hermann Sonntag und Anton Heufelder
- Stvtr. Geschaftsfiihrer des Verbandes der Naturparke Deutschlands: Jorg Liesen

5. Fihrungen
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Kaunergrat: Ernst Partl
- Geschaftsfiihrer des Naturparks: Heidenreichsteiner Moor: Horst Dolak
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Dobratsch: Robert Heuberger
- Mitarbeiterin des Hochgebirgsnaturparks Zillertal: Katharina WeiRkopf
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Raab: Karl Kahr

6. Gastronomie betreiben/verpachten
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Kaunergrat: Ernst Partl
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Otscher-Tormé&uer: Florian Schublach
- Geschaftsfiihrerin des Naturparks Sparbach: Susanne Kafer
- Geschaftsfiihrerin des Naturparks Jauerling: Birgit Habermann
- Geschaftsfiihrer des Naturparks: Heidenreichsteiner Moor: Horst Dolak

7. Beteiligung an Interreg-Projekten
- Koordinatoren der burgenlandischen Naturparke: Andrea Sedlatschek, Thomas
Bohm

8. Parkraum-Bewirtschaftung
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Otscher-Tormé&uer: Florian Schublach
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9. Shops
- Geschaftsfihrer des Naturparks Kaunergrat: Ernst Partl
- Geschaftsfiihrer des Naturparks Otscher-Tormé&uer: Florian Schublach
- Mitarbeiter Naturpark Karwendel: Anton Heufelder
- Geschaftsfihrerin des Naturparks Sparbach: Susanne Kafer
- Geschaftsfiihrer des Naturparks: Heidenreichsteiner Moor: Horst Dolak

10. Sponsoring
- Ehemaliger Geschéftsfiihrer des Naturparks Landseer Berge: Gerhard Schlogl
- Mitarbeiter Naturpark Karwendel: Anton Heufelder

11. Weitere Moglichkeiten
- Geschaftsfihrer des Naturparks Kaunergrat: Ernst Partl
- Mitarbeiter Naturpark Karwendel: Anton Heufelder
- Mitarbeiterin des Hochgebirgsnaturparks Zillertal: Katharina WeiRRkopf
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4.2 WeiterfUhrende Informationen

4.2.1 Leitfaden Crowdfunding

NEUES BURGERSCHAFTLICHES ENGAGEMENT

Der Leitfaden in Kurzform

Am Beispiel der Nationalen Naturlandschaft
Naturpark Diibener Heide

0 @ Strategie — Manahmen — Erfahrungen
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VORWORT

Der waldreiche Naturpark Diibener Heide liegt im Nordwesten des Freistaates Sachsen.
Er wird begrenzt von der Elbe zwischen Torgau und Wittenberg und der Mulde zwischen
Eilenburg und Bitterfeld. Der landeriibergreifende Naturpark ist Vorgarten der Metropole
Leipzig.

Mit tiber 400 Mitgliedern ist der Biirger-Verein Dilbener Heide e.V. anerkannter Trager und
Entwickler des Naturparkes. Er betreibt in der Kurstadt Bad Diiben das NaturparkHaus
als Tor zu diesem Landschafts- und Kulturraum. Das biirgerliche Engagement zur Bewah-
rung und zur ErschlieBung der Dilbener Heide als Heimat und Erholungsraum reicht bis
in die frihen Jahre des vergangenen Jahrhunderts zuriick. Impulse aus den umliegenden
Stadten, eben auch aus Leipzig, wirkten seinerzeit bereits férdernd auf Naturfreunde,
Wandervogel und den Fremdenverkehr. So gesehen greift der aktuelle Marketingslogan
des Naturparks »Wochenendzeit ist Heidezeit« ein traditionelles Freizeitverhalten auf.

Vor diesem Hintergrund und der Sicherung zukinftiger Herausforderungen fiir die Er-
reichung von Naturschutzzielen beauftragte der Freistaat Sachsen den Verein Dibener
Heide e.V. mit der Durchfithrung des »Modellprojektes zur Entwicklung innovativer An-
satze fur die Neuausrichtung ehrenamtlichen und burgerschaftlichen Engagements fur
Naturschutz und Heimatentwicklung im Freistaat Sachsen am Beispiel des Naturparkes
Dubener Heide«, kurz: Engagement 2020.

Ziel war es neue Formen birgerschaftlichen Engagements zu entwickeln und in einem
zweijahrigen Zeitraum zu erproben. Dabei sollten einerseits insbesondere niederschwellige
Formate und Profile fur Zeitspenden beschrieben, erlebt und analysiert werden, die mehr
Freude als Pflicht bereiten und die Voraussetzungen fiir eine langfristige Gewahrleistung
der Betreuung von Natura 2000 Gebietsnetzen und FFH-Arten schaffen. Andererseits
sollte zeitgleich eine innovative internetgestiitzte Kommunikationsplattform entwickelt
werden, auf der Zeitengagementangebote eingestellt und beworben sowie parallel dazu
Geldengagement fiir Naturschutzprojekte durch Crowdfunding erprobt werden.

Mit der erstmaligen Durchfithrung von Naturschutzauktionen in Sachsen und der
Forcierung weiterer alternativer Finanzierungsinstrumente wie der Heideaktie sollten
diese Maglichkeiten der Einwerbung privaten Kapitals beschrieben werden. Geplant
und vorgesehen war zudem »neue« engagierte Biirger aus verschiedenen Zielgruppen
und Quellgebieten, insbesondere der Diibener Heide und Leipzig, bereits wahrend der
Projektlaufzeit zu gewinnen und entsprechend deren Lust und Leidenschaft fiir Natur
und Heimat neue Bindungsformen zu erproben. Und »last but not least« sollten alle
Erkenntnisse in einen praxisnahen Leitfaden einflieBen. Der liegt nun fiir die Nationalen
Naturlandschaften und Regionen mit Regionalentwicklungsstrategie (LEADER) vor und
animiert zum Abschauen und Nachmachen. Das ist hier einmal ausdriicklich ernwiinscht.

Viel Freude beim Lesen und Erproben!

Thomas Klepel Axel Mitzka
Naturparkleiter Dilbener Heide Vorsitzender Verein Dilbener Heide e.V. 5
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BURGERSCHAFTLICHES ENGAGEMENT

Ehrenamt im Wandel

Die iiber 30 Millionen Biirgerinnen und Biirger, die sich in Deutschland auf viel-
faltigste Weise engagieren, sind das Herzstiick unserer Gesellschaft und unseres
Sozialstaates. Das soziale und kulturelle Miteinander wird zunehmend gemeinsam
von Birgerinnen und Biirgern, von Organisationen, Wirtschaftsunternehmen und
Staat gestaltet. Dabei sind die staatlichen und die nicht-staatlichen Organisationen
gefordert, gute Rahmenbedingungen fiir mehr und attraktiveres Biirgerengagement
zu schaffen’.

Trotz des hohen Engagementpotenzials, das laut des vierten Freiwilligensurveys®
von 34 Prozent (1999) auf 36,9 Prozent (2009) und 43,6 Prozent (2014) deutlich
gestiegen ist, haben nicht nur Regionen wie der Naturpark Dilbener Heide Schwierig-
keiten, Engagierte fiir die freiwillige Mitarbeit zu gewinnen. Wollen Nationale
Naturlandschaften und andere Regionen dieses Engagementpotenzial ausschépfen,
miissen sie verstarkt auf die sich in den letzten 20 Jahren sehr veranderten Rahmen-
bedingungen fiir freiwilliges Engagement eingehen, ihre Strukturen anpassen bzw.
strategische und starker nutzenorientierte Rahmenbedingungen schaffen.

Nicht mehr das w»klassische Ehrenamt« steht im Zentrum der Aufmerksamkeit,
sondern veranderte Formen freiwilligen Engagements, wie sie bereits seit den
1990er Jahren unter Begriffen wie »neues Ehrenamt« oder »Freiwilligentatigkeit«
thematisiert werden. Neben einer generellen Zunahme an freiwilligen Téatigkeiten
und einem Trend hin zu zeitlich begrenztem projektorientiertem Engagement, haben
sich auch die Motive und Erwartungen der Engagierten verandert:

Freiwillige von heute wollen zumeist:

*  SpaB und Freude bei ihrem Engagement haben,
* mit interessanten Menschen zusammenkommen,
* mit ihrem Engagement etwas Sinnvolles fiir die Gemeinschaft tun,

* ihre Kompetenzen in das Engagement mit einbringen, Aufgaben selbst
gestalten, Verantwortung iibernehmen, beteiligt werden und aktiv an der
Entwicklung der Organisation mitwirken,

*  Mbglichkeiten fiir projektorientierte und Kurzzeit-Engagements geboten
bekommen,

*  weniger Uber Verbandszugehdrigkeit, sondern iiber Themen begeistert
werden und

¢ sich nicht sofort und lebenslang an eine Organisation binden.

1 Zeiteng, und Freiwillig: im Naturpark Diibener Heide, Bettina Kiihnast, EUROPARC (2015)
2 Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSJ), zo10 und 2014
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Abb. 1: Engagement-Bindungsebenen im Naturpark Diibener Heide (Verein Dlibener Heide e.V. 2015)

Engagement beginnt zumeist mit Lust, Sehnsucht und Freude als Einstiegsmotiv.
Die Phase der »Verliebtheit« zu unterstiitzen und zu begleiten und immer wieder
Chancen zum Verlieben anzubieten ist eine zentrale Aufgabe des Engagement-
Managements. Aus der »Verliebtheit« kdnnen dann durch Kommunikation, Be-
treuung und Wiederholung intensivere mittelfristige Bindungsebenen »Verlobt«
- mit Freiwilligenvertrag eingegangen werden. Langfristig kann daraus dann eine
intensive Beziehung »Verheiratet« in Form einer Mitgliedschaft entstehen. Abbildung 1
visualisiert diese aufeinander aufbauenden Engagement-Bindungsebenen.

Fazit

Engagement soll attraktiv sein, SpaB machen, Gestaltungsspielraum und
Teilhabemdglichkeiten bieten und von der Organisation entsprechend unter-
stiitzt und anerkannt werden. Das Potenzial fiir die zukiinftige Entwicklung
freiwilligen Engagements im Naturpark Diibener Heide liegt in der Strategie
der Ansprache neuer Freiwilliger: niedrigschwellige, abgestufte, attraktive
Angebote, die den Erlebnischarakter in den Vordergrund stellen, werben in
unaufdringlich-kompetentem Ton fiir spezielle freiwillige Tatigkeiten.

Naturparke
Niederdsterreich
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ZEIT-SPENDEN

Zeit-Engagement-Formate

Lust, Freude, SpaB, Selbstverwirklichung und Verantwortung gewinnen neben
altruistischen Begehren zunehmend an Bedeutung fir das Engagement und den
Willen, Zeit in die Losung gemeinwohlorientierter Anliegen zu investieren. Vor
diesem Hintergrund wurden im Modellprojekt »Engagement2020« samtliche Zeit-
engagementformate entwickelt.

Neben einer iiberzeugenden Beschreibung der unterschiedlichen Zeit-Engagement-
angebote ist, je nach Zielgruppe, die Auswahl geeigneter Orte und Kanale zur An-
sprache von potenziellen Interessenten von Bedeutung. Im Projekt wurden folgende
variable Anspracheformen angewendet (siehe hierzu auch Kap. 3):

- direkte persdnliche Ansprache bei einer zufalligen oder terminierten
Begegnung (Unternehmen, Biirger)

= indirekte Ansprache tiber den Bekanntenkreis von Engagierten (Multiplikatoren),
(alle Zielgruppen auBer Unternehmen)

- Ansprache iiber Informationsstande auf Veranstaltungen (Messen, Feste),
(biirgerliches Milieu, Familien, Silver-Society)

- Anzeigen in Printmedien (Tageszeitung)
(biirgerliches Milieu, Familien, Silver-Society)

- Berichte in Radio, TV und Internet {youtube)
(Studenten, Jugendliche, junge Familien)

- Angebote im Intemet (Engagementplattform) und Apps
(Studenten, Jugendliche, junge Familien)

- Verbreitung iiber soziale Medien (Facebook)
(Studenten, Jugendliche, junge Familien)

Lusk
Freude

Spass
Verantworktung

Selbstverwirkdlichung
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Engagementnachwels

Newsletter-Mailing
Teilnahmebescheiniquing
Freiwilligenvereinbarung

mikgliedschaft

Fur die Durchfithrung von niederschwelligen Zeitengagement-Aktionen wurden im

Modellprojekt »Engagement2020« folgende Grund- und Zusatzbausteine erprobt:

Grundbaustein

Engagement (Aktion, Tatigkeit, Bewegung)

Kulinarik (regionale Speisen und Getranke)

Erlebnis (Exkursion, Kultur)

Zusatzbaustein (optional)

Bildung und Qualifizierung (Sach- und Fachkunde erwerben)

Anerkennung (Zertifikat, Give-away, Gruppenbild)

Offentlichkeit (Medien, Politik, Bericht)

D06 @

Erholung und Wohlfiihlen

=™
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Fiir den Einstieg in das Zeit-Engagement wurden verschiedene Formate entwickelt,
die sich am Zeitbudget des Interessenten orientieren. Je nach Einsatzbereitschaft
wurden kurze, mittlere und langere Einsatze organisiert. Es wurden Einsatzformen
ohne jegliche Bindung, aber auch gestufte Formen der Verantwortungsiibernahme
entwickelt: Dabei bot sich der Vergleich mit einer Liebesbeziehung an, die suk-
zessive wachst und zu einer festen Bindung fiihren kann. Die Ebene »Verliebt« ist
durch kurze, intensive Angebote ohne Verbindlichkeiten gekennzeichnet, die Ebene
»Verlobt« ist eine zeitlich begrenzte bzw. projektbezogene Bindung und bei der
Ebene »Verheiratet« wird durch Mitgliedschaft eine unbefristete enge Verbindung
mit Verantwortungsiibernahme eingegangen (siehe hierzu auch Abb. 1 auf Seite 7).

Formate

Halbtages-, Tages- und Ferienengagementformate

{kurz und intensiv) Verliebt

Freiwilligenvereinbarung

Verlobt
(Engagement auf Zeit mit Themenprofil) S

Ehrenamt Mitgliedschaft

Verheiratet
(Verantwortung und Gestaltung)

000

Formate zum Kennenlernen und Verlieben

Das Halbtagesformat — kurz und intensiv

O ©06-0

Beispiel: Aktionsnachmittag mit einem Jugendklub

Das Tagesformat — durchdacht und erfolgreich

O ©06-00

Beispiel 1: Engagement-Tag mit Unternehmen

10
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Das Tagesformat — durchdacht und erfolgreich

O ©06-906

Beispiel 2: Engagementaktion von berufsstandischen Organisationen

Engagement-Events — Erlebnistag Heidekraut

O ©06-00

Beispiel: Erlebnistag — Heidekraut

Engagement-Events — Ferien mit Engagement

O ©6.-00

Beispiel: Urlaub/Camping und Engagement

Engagement-Events — Europdische Sommerpraktika

® c06-000

Beispiel: GRUNDTVIG — ERASMUS+ — PLACEMENTS

Eine ausfilhrliche Beschreibung und Bewertung aller Beispiele finden Sie in der
Langform des Leitfadens — i-point.

B O]
I-point

www.regiocrowd.com

11
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Erkenntnis:

Die Entwicklung attraktiver Formate zum Kennenlernen von und zum »Verlieben«
in regionale Angebote erméglicht allen Zielgruppen einen vergleichsweise barriere-
armen Einstieg in ein Engagement. Kemelemente aller Formate sind Aktion, Kulinarik
und Erlebnis. In dieser »Kennenlern- und Schnupperphase« ohne Verbindlichkeiten
und Verschriftlichungen (Vertrage, Mitgliedschaft) kommt inspirierenden und ver-
netzenden Formen von Anerkennung wie Give aways, Newsletter und Social Media
Kandlen eine besondere Bedeutung zu.

Die Freiwilligenvereinbarung — Engagement auf Zeit mit Themenprofil

Profile in der Diibener Heide
Heidefreund Heide-Medien-Betreuer
Kranichfreund Feldbeobachter
Biberbetreuer Freiwilligen-Koordinator
Heide-Imker

Fiir Engagierte, die sich nach einem Erlebnistag in der Heidelandschaft in geschiitzte
Wildtiere oder wertvolle Flachen und Orte verliebt haben und sich vorstellen
konnen, 6fter zu kommen, wurde eine Freiwilligenvereinbarung entwickelt. Diese
regelt einige grundlegende Aufgaben und Verbindlichkeiten zum Themenprofil der
Tatigkeit und schafft Transparenz bzgl. Kommunikation und Versicherungsschutz.
Mit der Vereinbarung wird ein bisher rechtsfreier Raum fiir Engagierte abgedeckt,
die weder Mitglied im Tragerverein des Naturparks, noch vom betreffenden Land-
kreis als Naturschutzhelfer berufen oder in neuartigen Engagementfeldern fiir den
Naturpark unterwegs sind. Im Rahmen von »Engagement2020« konnten iber 40
Vereinbarungen abgeschlossen werden.

Erkenntnis:

Freiwilligenvereinbarungen erwiesen sich im Projekt »Engagement2020« als
nachgefragteste Form freiwilligen Engagements mit mittlerer Bindungsintensitat
und sind nach der »Verliebheitsebene« der am intensivsten forcierte Teil der En-
gagement-Strategie im Projekt. Im laufenden Prozess entwickelte Profile kénnen
flexibel auf Leidenschaften und Interessen von Freiwilligen und auf Bedarfe der

12
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regionalen Entwicklung reagieren. Freiwilligenvereinbarungen sind fir Vereine und
Organisationen eine wertvolle Ergdnzung zum »ehrenamtlichen Engegagement«/
Mitgliedschaften und zugleich wichtige Bindeglieder zwischen Innen- und AuBen-
kommunikation. Mit Freiwilligenvereinbarungen lassen sich fachliche und rechtliche
Mindestanforderungen beschreiben, um zum Beispiel die langfristige Betreuung von
NATURA 2000 Gebietsnetzen und FFH-Arten regional absichern zu kénnen.

Mitgliedschaft — Verantwortung und Gestaltung

Profile in der Diibener Heide

Stimmberechtigt in der Mitgliederversammlung

Die Mitgliedschaft in einer Organisation ist die klassische Form der Bindung, die mit
langfristigem Engagement, mit Ubernahme von Verantwortung und festen Regeln
der Mitbestimmung verbunden ist.

Im Verein Dibener Heide e.V. sind derzeit ca. 400 Mitglieder eingetragen. Diese
beraten und beschlieRen entsprechend der Vereinssatzung auf der Mitgliederver-
sammlung, dem hdochsten willensbildenden Organ, die Strategie und den Haus-
halt des Vereins. Die Mitgliedschaft ist schriftlich vereinbart, die Satzung ist von
Mitgliedern anzuerkennen und ein jahrlicher Mitgliedsbeitrag zu entrichten. In
Vereinen existieren interne Formen der Kommunikation und Anerkennung. Mit-
glieder ibernehmen durch ihre Bindung Verantwortung und erhalten das Recht auf
Mitgestaltung der Vereinsentwicklung. Die Mitglieder des Vereins Diibener Heide
iibernehmen durch die Tragerschaft des Naturparkes Dubener Heide eine besondere
Verantwortung fiir die Entwicklung ihrer Heimat.

Mitgliedschaften sind ein sehr wertvoller Teil von birgerschaftlichem Engagement.
Die niederschwelligen Engagement-Mdglichkeiten, die im Projekt »Engagement
2020« im Fokus standen, erdffnen Einstiegsmaglichkeiten in Mitgliedschaften.

Erkenntnis:

Mitgliedschaften in Vereinen und Organisationen sind langfristige und feste Bindun-
gen. Sie sind der hoherschwellige Bestandteil einer Engagement-Strategie, der sich
jedoch nur auf einem Fundament breitgestreuter niederschwelliger Angebote und
Bindungsformen langfristig stabil und erfolgreich entwickeln kann.

13
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GELD-SPENDEN

Geldengagement - Formate

Ein zweiter wichtiger Baustein des Projektes »Engagement

2020« war die Beschreibung und Erprobung neuer Formen von
birgerlichem Geldengagement zur Finanzierung lokaler und regionaler
Projekte in Naturschutz und Heimatentwicklung.

Im Fokus standen dabei:

- die Entwicklung eines Engagement-Themenportals,

+

die Erprobung von verschiedenen Formaten einer Naturschutzauktion und

- die Forcierung des bereits eingefiihrten Geldspendeformats der Heide-Aktie.

REGIOCROWD - regionales Themenportal fiir Geld- und
Zeitengagement

Hinter Regiocrowd steckt ein zeitgemafer und innovativer Ansatz: Regionales
biirgerliches Geld- und Zeitengagement wird durch die neuen Medien visualisiert
und einer regional angepassten Zielgruppe im Alter ab 18 Jahren nahe gebracht. Der
Nutzer der Themenplattform erhalt Informationen und wird durch niedrigschwellige
Angebote angeregt, sich zu engagieren. Dabei wird die Plattform uber Soziale
Medien verbreitet und es werden gezielt junge Nutzergruppen angesprochen, um
sie fiir ein Engagement in der Region zu begeistern.

Die Hauptaufgabe der Themenplattform Regiocrowd ist die Information des Nutzers
rund um die Themen Geld- und Zeitengagement. Neue und innovative Wege der
Projektfinanzierung in Form von Crowdfunding werden dem Besucher nadher ge-
bracht, dariiber hinaus werden Projekte mit einem Finanzierungsbedarf vorgestellt.
Regiocrowd kooperiert fiir diesen Zweck mit am Markt agierenden Crowdfunding-
Plattformen (Stand 12.2015, EcoCrowd und VisionBakery). Die Kooperation umfasst
die Nutzung eines durch Regiocrowd entwickelten Crawlers, welcher taglich auf die

:\)CQOWD Start Magazin Projekte Uberuns Partner Wissenswertes Termine

Abb. 2: Startseite Regiocrowd-Plattform
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Partnerseiten zugreift und Daten von regionalen Crowdfunding-Projekten erfasst,
verarbeitet und speichert.

Zusatzlich bietet Regiocrowd die Moglichkeit, Angebote im Bereich des Frei-
willigenengagements offentlich vorzustellen. Dem Nutzer der Themenplattform wird
ein niedrigschwelliger Einstieg in freiwillige Engagements angeboten und er wird
angeregt, Zeit in die prasentierten Projekte einzubringen. Wahrend der Erprobung
wurden insbesondere Erlebnis- und Beobachtungsprofile fiir Freiwillige im Wildtier-,
Landschaftspflege- und Umweltbildungsbereich beschrieben.
. . H
ipoint  [EEEE

www.regiocrowd.com/
zeitengagement

Erfahrungen und Erkenntnisse

Die Entwicklung und Erprobung des Themenportals Regiocrowd sollte folgende
Fragen beantworten: Funktioniert Crowdfunding im Naturschutz und der Heimat-
entwicklung? Kann Crowdfunding ein Instrument zur Finanzierung von Naturschutz-
projekten sein?

Vier erfolgreiche Finanzierungen wahrend der Laufzeit des Modellprojekt lassen die
Frage mit ja beantworten.

Zu beachten ist Folgendes:

¢  Die Crowd (der Schwarm) der Finanzierer folgt im landlichen Raum einer ande-
ren Logik als in GroBstadten. Der Schwarm ist zumeist raumlich eingeschrank-
ter und zum Teil miteinander bekannt. Dadurch wird eine besondere Dynamik
im Ranking des Mitspendens und der Spendenhcéhe bewirkt.

¢  Fir Unternehmen entsteht ein positiver regionaler Marketingeffekt, da Spenden-
hohe und Spender 6ffentlich sind.

* Da Crowdfunding als Finanzierungsmdglichkeit von Projekten im landlichen
Raum neu und unbekannt ist, sind alle zur Verfiigung stehenden Kanale zur
Verbreitung und Sensibilisierung zu nutzen.

¢  Crowdfunding kann Finanzierungsliicken schlieBen.

*  Zeitengagement-Angebote wurden wahrend der Erprobung eher verhalten
nachgefragt.

*  Zeitengagement-Angebote wurden auf Regiocrowd nur wirksam durch beglei-
tende Social-Media-Kommunikation wie Facebook.

*  Regiocrowd ist fiir Nationale Naturlandschaften und Regionen mit Regionalent-
wicklungsstrategie (LEADER) konzipiert und wurde als neuartiges Segment der
Marketing- und Kommunikationsstrategie von Regionen zur Gewinnung von
Geld- und Zeitengagementressourcen erfolgreich erprobt.

15
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Naturschutz-Auktion und Heimat-Fonds

Ein neues und in Deutschland bisher wenig emprobtes Format zur Finanzierung von
Naturschutzprojekten ist die Auktion. Bei diesem Format der Geldakquise werden
iblicherweise Naturschutz- und Landschaftspflegeleistungen offentlich angeboten
und versteigerts. Im Projekt »Engagement2020« wurde ein anderes Verfahren er-
probt. Es wurden dringend notwendige Mafnahmen zum Schutz und zur Bewahrung
von gefahrdeten Lebensrdaumen und Arten beschrieben und der zu ihrer Realisie-
rung bendtigte Geldbedarf dargestellt. Es galt, die kumulierte Summe aller Manah-
men als Auktionsziel zu erreichen. Um die Bereitschaft zum Geben zu stimulieren,
wurden den Bietern regionaltypische »Gegenleistungen« angeboten. Das waren
in diesem Fall ausgewahlte, wahrend eines Naturpark-Festivals entstandene Holz-
skulpturen, fiir die vom Auktionator ein Grundgebot festgesetzt wurde. Die Geld-
summe der versteigerten Holzskulpturen sollte zur Finanzierung der beschriebenen
EinzelmaBnahmen ausreichen. Die Kernidee dieses besonderen Auktionsformates
lehnt sich an Crowdfunding (Schwamfinanzierung) an, da hier auch Gegenleistungen,

iR in diesem Fall Holzskulpturen, ausgegeben wurden.

Die Auktion sollte in einer angenehmen und dem
Holzkunst .
H er Wesen der NaturschutzmaBnahmen entsprechenden
unter dem E'll T Atmosphare stattfinden und wurde daher unter freiem
™ B e

Himmel auf einer Waldwiese durchgefiihrt. Die Veran-
staltung war nicht offentlich. Ein ausgewahlter Kreis
von Unternehmern und Biirgern aus der Region war
angeschrieben und persdnlich eingeladen worden. So-
mit konnte eine wahrnehmbare Exklusivitat erreicht
werden.

Die ordentliche Versteigerung wurde von einem

Auktionator geleitet und die Veranstaltung mit kultu-
Abb. 3: Pressebericht iber rellen und kulinarischen Elementen abgerundet. Bei
(Leip;’i;eer"flws’ﬁ::‘f""g'; dieser ersten Naturschutzauktion im Dezember 2014 in Naturpark Diibener Heide
konnte das geplante Auktionsziel mit Einnahmen von 2.800 Euro erreicht werden.

Der Erfolg der ersten Naturschutzauktion ermutigte zu einer zweiten Auktion im
September 2015. Hier wurden andere finanzielle Ziele verfolgt. Es stand nicht die
Sammlung von Mitteln zur Realisierung dringender Bedarfe im Naturschutz im Mit-
telpunkt, sondern das Einwerben von finanziellen Ressourcen zur Realisierung von
Projekten (auch Dritter) und die Einrichtung eines Regionalentwicklungs- oder Hei-
mat Fonds. Das Auktionsziel lag bei 5.000 Euro. Erreicht wurden 5.765 Euro, die
nun den Grundstock eines Heimat-Fonds bilden, aus dem zukinftig laufend Mikro-
projekte bis zu 500 Euro finanziert werden kénnen. Als erstes Projekt wurde eine
Bienenbeute fiir eine Grundschule aus diesem Fonds realisiert.

1 6 * www.business-biodiversity.de
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Erkenntnis:

Mit Naturschutzauktionen kénnen relativ sicher und unkompliziert kleinere MaR-
nahmen finanziert und dringende Naturschutzbedarfe gelést werden. Wichtig ist die
breite Gffentliche Kommunikation der sNaturschutz-Notfalle«, die mdoglichst nicht
nur vom Naturschutz, sondern von verschiedenen gesellschaftlichen Akteuren aner-
kannt werden. Sie fordert Betroffenheit und damit die Spendenbereitschaft.

Die Heimat-Auktion zur Errichtung eines Regional-Fonds erweitert die Spielraume
des Formates Auktion und tragt dazu bei, Naturschutz immer als Teil einer regionalen
Heimatentwicklung zu begreifen. Die dauerhafte Kommunikation und Transparenz
der Mittelverwendung uber die Auktion und die MaBnahmenrealisierung hinaus,
muss fiir die Geldgeber sichergestellt sein insbesondere, wenn die Geldspenden
einen Heimat-Fonds speisen, dessen Ausschiittung zeitversetzt erfolgt.

Heide-Aktie

Geldspenden finden in den meisten Fallen anonym statt. Sie werden dem Geldgeber
lediglich durch Ausgabe einer Spendenbescheinigung zur Vorlage beim Finanzamt
bescheinigt. Ein Marketingeffekt tritt nur bei 6ffentlicher Bekanntmachung ein. Vor
diesem Hintergrund hat der Naturpark Diibener Heide ein exklusives Spenden-
anerkennungsformat, die Heide-Aktie entwickelt, das seit 2009 Anwendung findet.
Geldspender erhalten neben der iiblichen und anerkannten Spendenbescheini-
gung ein attraktiv gestaltetes Papier, welches sie als Anteilseigner des Naturparkes
Diibener Heide auszeichnet. Die Heide-Aktie ist kein Wertpapier im klassischen
Sinn, jedoch verbrieftes Symbol des Mitgestaltens an der Entwicklung der Region.

Erkenntnis: "

Die Ausgabe symbolischer Aktien fiir klassische
Geldspenden erhdlt durch deren Vertffentli-
chung einen »Veredelungs-Effekt«. Attraktivitats-
und damit absatzfordernd ist die transparente
Teilhabe und damit die offentlich dargestellte,
personliche Unterstiitzung von Entwicklungen in
der Region und das exklusive Recht auf Teilnah-
me an den Zusammenkiinften der Aktionare.

- 200 Euro -

Maik Liebe
Mit threr Spende helfen Sie. den Naturpark
Vielen Dank! Y
narampanc
Abb. 4: Heide-Aktie A SURENEN KEIDE 17
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KOMMUNIKATION —
MEHR ALS MITEINANDER REDEN

Anforderungen

e Die Herausforderung bestand darin, Menschen fiir eine Idee zu gewinnen,
die so in Deutschland bisher einzigartig ist, mit einem Online-Portal fur
Zeit- & Geldengagement im Umweltschutz etwas zu bewegen.

e Projektinitiatoren, freiwillige Helfer sowie lokale Unternehmen, Entscheider
und Presse mussten als relevante Zielgruppen idendifiziert und erreicht
werden.

* Bestehende Netzwerke des Naturparkes einbeziehen und neue Kontakte
kniipfen, vor allem zur jungen Generation auch auBerhalb der Region.

¢ Individuelle Inhalte und Themen mussten fiir die Kommunikationskanale
Webseite, Social Media, Presse und die persénliche Kommunikation im
Rahmen von Veranstaltungen gefunden und aufbereitet werden.

Umsetzung

* Die Facebook-Seite wurde mehrmals pro Woche mit aktuellen Posts aus der
Dilbener Heide sowie News und Tipps zum Thema Umweltschutz bespielt.
Freiwillige Helfer wurden interviewt, fotografiert und intensiv in die Social-
Media-Arbeit einbezogen.

e Bestehende Kontakte wurden regelmaBig durch Newsletter und Rundschreiben
iber aktuelle Themen und Veranstaltungen informiert.

* Regionale Medien wurden regelmaBig tiber Neuigkeiten, Projekte und Events
informiert. Die Artikel wurden anschlieRend auch fiir die Social Media-Arbeit
genutzt.

e  Veranstaltungen wurden im Vorfeld durch Newsletter, Webseite, Facebook und
im personlichen Kontakt beworben und fotografisch durch Presseredakteure
begleitet.

e  Dokumentation und Prasentation von Aktionen und Events durch einen
eigens auf Regiocrowd eingerichteten YouTube Kanal.

Erkenntnisse

*  Menschen véllig neue Ideen bzw. Prinzipien wie Regiocrowd nahezubringen,
ist eine Herausforderung und verlangt daher von allen Beteiligten Geduld,
Offenheit und Flexibilitat.

18
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e Initiatoren sollten einen engen Kontakt zur Zielgruppe pflegen und sich
an deren Interessen und Erwartungen orientieren, statt nur eigenen Ideen/
Idealen zu folgen.

* Niedrigschwellige Projekte, die freiwilliges Engagement mit attraktiven
Freizeitaktivitaten verkniipfen, sind besonders stark nachgefragt.

e Hingegen schwerer ist es, junge Menschen fiir Projekte mit wenig Erlebnis-
charakter zu gewinnen, bei denen sie sich tber einen langen Zeitraum binden
miissen.

* Neben der Kommunikationsarbeit von Regiocrowd ist die Eigeninitiative der
Projekt-Initiatoren beim Bewerben ihrer Projekte, inshesondere beim Crowd-
funding, ein entscheidender Faktor fiir den Erfolg.

e  Social Media unterstutzt und fordert klassische Kommunikationsraume fiir
Begegnungen und Gesprache.

| §]| RegioCrowa

L : = -
il Getélit mir W Nachricht senden | =e»

Chronik Info Fotos .Gefallt mir'-Angaben Videos

Abb. 5: Kommunikationskanal Facebook-Seite
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STRUKTUREN, RESSOURCEN UND
NACHHALTIGKEIT

Wertschdtzung und Management des
biirgerschaftlichen Engagements

Wer freiwilliges biirgerliches Zeit- und Geldengagement dauerhaft und professio-
nell in seine Entwicklungsstrategie einbinden will, muss die dazu notwendigen
Strukturen und Ressourcen analysieren und entsprechende Anforderungsprofile
skizzieren.

Das Modellprojekt Engagement 2020 eréffnete die Moglichkeit, eine »Sachsische
Referenzstelle und regionale Fachstelle Engagement-Management fiir Naturschutz
und Heimatentwicklung in Naturparken«, im Folgenden kurz regionale Engagement-
Managementstelle fur Nationale Naturlandschaften genannt, einzurichten und
zu erproben. Sie erstellte die Dokumentation und Bewertung der eingesetzten
personellen und finanziellen Ressourcen, um diese fiir vergleichbare Zielsetzungen
in anderen Nationalen Naturlandschaften und Regionen nutzbar zu machen.

Die Erprobung der regionalen Fachstelle Engagement-Management brachte im
Ergebnis eine Auflistung folgender Grundanforderungen:

Qualitdten:
Die regionale Fachstelle Engagement-Management verknipft wesentliche Leistungen
- eines klassischen Freiwilligenmanagements mit

Werbung

Gewinnung

Betreuung

Qualifizierung

Anerkennung von freiwillig Zeit spendenden Biirgern

- der klassischen Geldspende und Fundraising im Sinne von

Werbung
Gewinnung
Begleitung

Wiirdigung von Spendern, Sponsoren und Mazenen

20
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- der innovativen und zeitgemaBen Formen von niederschwelligen
Zeitengagement wie

Engagement-Events

Engagement-Aktionen
Engagement-Urlaub
Engagement-Wochenenden

Corporate Social Responsibility-Angeboten fiir Unternehmen

- der innovativen und neuen Formen des Geldengagements wie

Crowdfunding (Schwarmfinanzierung)

Auktionen (Heimat-Auktion)

Engagement-Verbriefung (Aktien)

Corporate Social Responsibility-Angeboten fiir Unternehmen

und deren Visualisierung und Verbreitung iiber Internet-Themenportale und neue
soziale Medien im Sinne eines Engagement-Marketing.

Regionale Fachstelle Engagement-Management
Aufgabenprofil:

Die Hauptaufgabe der regionalen Fachstelle besteht in der ErschlieBung und Beglei-
tung von regionalem biirgerlichen Zeitengagement fiir Naturschutz und Heimatent-
wicklung durch

- Gewinnung, Betreuung, Qualifizierung von engagierten Biirgern fiir Tatigkeiten
in Naturschutz und Heimatentwicklung und Entwicklung von entsprechenden
Engagement-Profilen

- Konzipierung, Planung, Vorbereitung und Durchfiihrung von Engagement-
Aktionen und Events zur Offnung von Kommunikationskanélen und zum
niederschwelligen Einstieg von engagierten Biirgern

— Entwicklung und Umsetzung von touristischen Angeboten wie Engagement-
Urlaub

- Forcierung der Netzwerkentwicklung und -einbindung von Engagement-Gruppen
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ErschlieBen und Begleitung von biirgerlichem Geldengagement fiir Naturschutz und
Heimatentwicklung durch

- Ansprache, Werbung, Wiirdigung von Spendern, Sponsoren und Unternehmen
- Planung und Durchfithrung von Naturschutz- und Heimat-Auktionen

- Gewinnung strategischer Partner fiir die Kommunikation

- Offentlichkeitsarbeit, MarketingmaBnahmen

— Umsetzung und Fortschreibung von Fundraisingstrategien

Betrieb, Aktualisierung, Weiterentwicklung und Verbreitung einer erprobten und am
Markt eingefiihrten intemetgestiitzten Engagement-Plattform als Zeit- und Geld-
engagement-Themenportal durch

- Beschreiben und Einstellen von Zeitengagement-Angeboten und -Profilen

- Einwerbung, Ansprache und Beratung von Projekttragern (Crowdfunding)

— Forderung der Verbreitung der Plattform in anderen Regionen (Naturparken)

- KommunikationsmaRnahmen zur Verbreitung der Plattform

- Dokumentation, Controlling und Evaluierung der Fachstelle

— Austausch und Vernetzung mit Wissenschaft, Forschung und Initiativen im
biirgerlichen Engagement

- Einbettung in eine nachhaltige regionale Entwicklungsstrategie

— Prasentation der Fachstelle auf Landes- und Bundesebene

— Beratung, Begleitung und Unterstiitzung von Naturparken und Regionen
auf Landes- und Bundesebene

Finanzierungsmodelle:

e Naturschutzrichtlinien der Lander

*  Naturparkfinanzierung

*  LEADER, Regionalmanagement

¢ Richtlinien zur Férderung biirgerschaftlichen Engagements

*  Privates Geldengagement

Ausfithrliche Informationen zu Finanzierungsmdoglicheiten in der Langform des
Leitfadens unter - www.regiocrowd.com.
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4.2.2 Das kleine hilfreiche ABC bei Freiwilligenprojekten

Das kleine hilfreiche ABC bei Freiwilligenprojekten

Versicherung

¢ Auch bei sorgfiltiger Planung ist es nie ausgeschlossen, dass sich Teilnehmerinnen bei
Tatigkeiten im Gelande verletzen. Fir diesen Fall wird fir alle Teilnehmerlnnen eine
Kollektiv-Unfallversicherung abgeschlossen. Voraussetzung fur den Versicherungsschutz
ist die Vollendung des 17. Lebensjahres. Die Versicherungspramie wird jahrlich an den
Versicherungspartner entrichtet.

Material

e Zur Bewerbung unserer Freiwilligenplattform verwenden wir, neben der Homepage, Post-
karten, die bei diversen Veranstaltungen aufgelegt und verteilt werden kénnen.

e Im Jahr 2013 erschien das Naturpark Karwendel Magazin ,HILFreich® mit einem
Schwerpunkt zur Freiwilligenarbeit. Download unter:
http://www karwendel.org/wp-content/uploads/apk_magazin_151.pdf.

e Direkt bei den Aktionen wird ein Banner ,Hier arbeitet das TEAM KARWENDEL® gut
sichtbar aufgehangt.

o Jede/r Freiwillige erhalt am Tag der Aktion eine Team Karwendel-Tasche (bedruckter
Jutebeutel). Dieser beinhaltet: Infomaterial Gber den Naturpark, eine Team Karwendel-
Sonnenkappe und einen Spork (Gabel und Léffel in Einem).

Werkzeug

e Uber die Jahre hat sich fiir unsere Freiwiligenaktionen eine beachtliche Menge an
Werkzeug und Geratschaften zusammengesammelt. Vor allem der Autoanhanger ist
mittlerweile unerlasslich, um das Material von und zu den Aktionen zu bringen. Beim Kauf
von Werkzeug sollte man jedenfalls qualitativ hochwertige Produkte kaufen, andernfalls
macht die Arbeit weniger Spal® und man gibt schlussendlich mehr Geld fiir Reparaturen
und Ersatzteile aus.

Medienarbeit

¢ Vor dem Beginn der Team Karwendel Saison wird eine Pressekonferenz organisiert, zu
der Medienvertreterinnen regionaler Zeitungen und Radiosender eingeladen werden. Hier
wird das Team Karwendel vorgestellt und alle fixierten Termine der Freiwilligenprojekte
werden bekannt gegeben.

e Zudem werden Gemeinden und Lokalzeitungen direkt angeschrieben. Hier werden
Freiwilligenaktionen beworben, die in der unmittelbaren Nahe der jeweiligen Gemeinde
stattfinden.

e Um bestimmte Gruppen zu erreichen (Studentinnen, Jugendliche, Jungbauern/bduer-
innen etc.), kénnen diese Uber gewisse Portale, Newsletter oder zustandige Personen
angeschrieben werden.
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4.2.3 Sponsoring-Vereinbarungen mit Gastronomie und Forderern

naturpark LANDSEER BERGE

Wie Sie als Forderer
den Naturpark
nutzen konnen

Infos fUr Sponsoren

Verein Naturpark Landseer Berge
April 2003
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Der Naturpark Landseer Berge =

X Ein Naturpark ist ein geschiitzter Landschaftsraum, der
naturtouristische Angebote in den Bereichen Erholung,
Bildung und Erlebnis anbietet

X Ein Naturpark ist eine Region, in der sich Tourismus,
Landwirtschaft, Gastronomie und Kulturtrdger
gemeinsam prisentieren

Der Naturpark Landseer Berge wurde am 26.5.2001 im
Schloss Kobersdorf eroffnet. Tréger ist der ,,Verein
Naturpark Landseer Berge®, in den 6 Gemeinden
(Schwarzenbach, Kobersdorf, Markt St. Martin,

Kaisersdorf, Weingraben, Drafimarkt) mit insgesamt 12 sousi
Orten, die Grundbesitzer und Tourismusorganisationen
eingebunden sind. X s o
SN > 137;,,,.1 Dradmarkt
. . . . b o 1. orgd
Bei der weiteren Entwicklung des Naturparks steht eine i =) .

breite Verankerung des Naturparks in der Region durch ; 2
die Einbindung von Landwirtschaft, Gastronomie und s\ %o /
SNk 20 -

Gewerbe im Vordergrund. et S

km 4 8 12

Blicken wir in die Zukunft

Ein Besucher des Naturparks erzihlt begeistert:

»Die Kinder haben heute Vormittag an einer Natur — Erlebnisfithrung
teilgenommen. ,Abenteuer Bach und Tumpel” war das Thema — uns sie
waren begeistert. Sie erzihlten von Krebsen, die sie gefangen haben, und
von Fliegenlarven, die aus kleinen Steinen ein Haus bauen.

Meine Frau und ich genossen wéhrenddessen eine Fithrung durch das
Renaissance — Schloss Kobersdorf mit dem herrlichen Freskensaal und
den malerischen Arkadenhof.

Nach dem Mittagessen bei einem ,Schmankeriwirt’ machen wir eine
Mountainbike — Tour durch herrliche Wilder zur Burgruine Landsee,
eine der grofiten Burgruinen in Mitteleuropas, wo Geschichte hautnah
erlebt werden kann. Sie werden begeistert
Zur Abkthlung gibt’s nachher Mineralwasser aus dem Naturpark und sein!

eine Jause von den Bauern der Region.

Die Nachtigung erfolgt im originalgetreuen Keltendorf, wo bei

keltischer Musik mit selbst geschmiedeten Messern das am Lagerfeuer

gegrillte Fleisch genossen wird.

Alles in allem — der Naturpark Landseer Berge ist ein grofartiges

Erlebnis. «
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Die konkreten Schritte des Naturpark Landseer Berge
in den niichsten 3 Jahren

Aufbau eines naturtouristischen Angebots

X Errichtung von Wanderwegen, Radwegen, Mountainbike — Strecken
und Reitwegen

X Durchfiihrung von ,Natur — Erlebnisfithrungen® von ausgebildeten
Naturfithrern fiir Kinder, Familien, Schulen, Betreibsausfliige,
Seniorenausfliige, ..

X Einbindung von Gastronomie, Direktvermarkter, Kunsthandwerk in
die Fithrungen und in die markierten Wege

X Einbindung bestehender Erholungseinrichtungen, wie z.B. Schwimmbider, Badesee
Kobersdorf, Sporteinrichtungen, ..

X Erarbeitung gemeinsamer Angebote mit der Region Sopron / Ungarn

Enge Zusammenarbeit mit den Hauptattraktionen im Naturpark
X Kelten — Erlebnisdorf Schwarzenbach

X Schloss Kobersdorf

X Ruine Landsee

X Museum ,.Der Natur auf der Spur®, Schloss Lackenbach

Marketing - Aktivitiiten

National. international:

x Beteiligung an den Aktivititen des ,,Verbandes der Naturparke
Osterreichs* und der Arbeitsgemeinschaft burgenlidndischer
Naturparke™

Regional:
Broschiiren: Naturpark — Produkte / Kunst und Kultur

Jahrliche Broschiire mit Veranstaltungen und Terminen
Touristische Freizeitkarte mit allen Wander- und Radwegen,
Sehenswiirdigkeiten, Gastronomie

Internet — Homepage www.landseer-berge.at

Naturpark — Infostéinder in Gasthiusern, Gemeindeimtern,
Geschiften, Tourismuseinrichtungen, ..

Produkte, die im Naturpark hergestellt werden und den Zielen des
Naturparks entsprechen, erhalten das Priadikat , Naturpark —
Produkt* und fithren das Logo des Naturparks

.Naturpark — Korberl* mit Naturparkprodukten als Geschenkidee
fur Betriebe (z.B. zu Weihnachten), Gemeinden und Private
Plakate fiir Einzelveranstaltungen, Events, Eréffnungen, ..
Beteiligung bei einschligigen Messen gemeinsam mit anderen
Naturparken

Enge Kooperation mit dem ,,Sonnenland Mittelburgenland* und
dem ,,Tourismusverband Bucklige Welt*

Verkauf von Merchandising — Produkten: T-Shirts, Kappen, Anstecknadeln, ....
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3 Anhang 3

Wie konnen Sie von den Aktivitiiten
des Naturparks profitieren?

Der Naturpark Landseer Berge will mit seinen Aktivitidten

e Schaffung einer Basis — Infrastruktur fiir Naturtourismus: Wanderwege, Radwege,
Mountainbike-Strecken, Freizeitkarte
e Stiarkung der Tourismusbetriebe in der Region stirken: Gastronomie, Beherbergung,
Sehenswiirdigkeiten
e Forderung der regionalen Produkte: Landwirtschaft, Kunst, Handwerk
e Durchfithrung von Marketing — Maflnahmen
vermehrt Géste in die Region bringen. Um diese Malnahmen finanzieren zu kénnen, ist

neben den Mitteln der Gemeinden und den Férderungen auch ein Beitrag von Firmen und
Privaten erforderlich. Als Leistung dafiir wird fiir diese Betriebe speziell Werbung gemacht.

Den Nutzen aus diesen Aktivititen sollen die Betriebe und Produzenten ziehen.
Der Naturpark Landseer Berge bietet Thnen folgendes Sponsorpaket an:

Regional und iiberregional bedeutsame Firmen und Organisationen
als ,Forderer des Naturparks Landseer Berge*
Leistungen des Naturparks Landseer Berge:

Zusendung aller Informationen, Broschiiren und anderen Medien des Naturparks
Berechtigung zur Verwendung des Naturpark — Logos auf ihren Produkten und
Werbemitteln

e Aufdruck ihres Logos auf einer der hinteren Umschlagseiten bei allen Foldern und

Informationsbléttern, die vom Naturpark herausgegeben werden

e !4 seitiges Inserat in der Broschiire ,,.Der
Naturpark zum Essen und Trinken*

e 10 Zeilen Werbetext und Logo auf der Internet —
Homepage des Naturparks in der Rubrik ,,Partner
und Férderer des Naturparks® unter
www.landseer-berge.at

e  Moglichkeiten zur Firmenprasentation bei allen
vom Naturpark organisierten Veranstaltungen,
z.B. der ,,Sternwanderung* durch Anbringen eines
Transparents und Auflage von Prospektmaterial

e Hinweis auf ihre Firma / Organisation bei jeder
Presseaussendung unter dem Titel ,,Der Naturpark
Landseer Berge wird unterstiitzt von ...

e Aufdruck ihres Logos auf ausgewéhlten
Merchandising — Produkten, z.B. T-Shirts

e Sie erhalten einmal jahrlich drei ,Naturpark — Kérberl“ mit edlen Produkten aus
dem Naturpark

Ihr jahriicher Beitrag: € 3.000,- bw. nach Vereinbarung

Naturparke ’

Niederdsterreich

Finanzierungsmoglichkeiten fur Naturparke

65



e u inanzierungsmoglichkeiten fir Naturparke
Anhan Fi i oglichkeiten fir N ki

Zwischen dem Sponsor und den Naturpark Landseer Berge wird eine schrifiliche
Vereinbarung tiber die Leistungen beider Seiten geschlossen, die 3 Jahre Gliltigkeit hat. Die
Erbringung der Leistungen seitens des Naturparks wird dokumentiert und dem Sponsor
jahrlich ein Bericht tiber die Aktivitaten Gibermittelt.

Weitere Informationen:

Naturpark — Verein:

Obmann BGM Franz Hoschopf, Hauptplatz 7,
7372 Weingraben Tel. 02617/ 2207

Obm.-Stv. BGM Manfred Fuchs, Hauptstrale 38,
7332 Kobersdorf Tel. 02618 / 8200

Koordination, Projektmanagement:
DI Gerhard Schlégl
Technologiezentrum Mittelburgenland
7343 Neutal
Tel 05/9010898 21
0664/ 4118771
g.schloegl(@ib-s.co.at

Internet: www.landseer-berge.at
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Fhatorpark LANDSEER BERGE

Wie Gastwirte und
Zimmervermieter
den Naturpark
nuizen konnen

Infos fUr Forderer und Sponsoren

Verein Naturpark Landseer Berge
Juni 2003
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Der Naturpark Landseer Berge =

X Ein Naturpark ist ein geschiitzter Landschaftsraum, der
naturtouristische Angebote in den Bereichen Erholung,
Bildung und Erlebnis anbietet

X Ein Naturpark ist eine Region, in der sich Tourismus,
Landwirtschaft, Gastronomie und Kulturtrdger
gemeinsam prisentieren

Der Naturpark Landseer Berge wurde am 26.5.2001 im
Schloss Kobersdorf eroffnet. Tréger ist der ,,Verein
Naturpark Landseer Berge®, in den 6 Gemeinden
(Schwarzenbach, Kobersdorf, Markt St. Martin,

Kaisersdorf, Weingraben, Drafimarkt) mit insgesamt 12 sousi
Orten, die Grundbesitzer und Tourismusorganisationen
eingebunden sind. X s o
SN > 137;,,,.1 Dradmarkt
. . . . b o 1. orgd
Bei der weiteren Entwicklung des Naturparks steht eine i =) .

breite Verankerung des Naturparks in der Region durch ; 2
die Einbindung von Landwirtschaft, Gastronomie und s\ %o /
SNk 20 -

Gewerbe im Vordergrund. et S

km 4 8 12

Blicken wir in die Zukunft

Ein Besucher des Naturparks erzihlt begeistert:

»Die Kinder haben heute Vormittag an einer Natur — Erlebnisfithrung
teilgenommen. ,Abenteuer Bach und Tumpel” war das Thema — uns sie
waren begeistert. Sie erzihlten von Krebsen, die sie gefangen haben, und
von Fliegenlarven, die aus kleinen Steinen ein Haus bauen.

Meine Frau und ich genossen wéhrenddessen eine Fithrung durch das
Renaissance — Schloss Kobersdorf mit dem herrlichen Freskensaal und
den malerischen Arkadenhof.

Nach dem Mittagessen bei einem ,Schmankeriwirt’ machen wir eine
Mountainbike — Tour durch herrliche Wilder zur Burgruine Landsee,
eine der grofiten Burgruinen in Mitteleuropas, wo Geschichte hautnah
erlebt werden kann. Sie werden begeistert
Zur Abkthlung gibt’s nachher Mineralwasser aus dem Naturpark und sein!

eine Jause von den Bauern der Region.

Die Nachtigung erfolgt im originalgetreuen Keltendorf, wo bei

keltischer Musik mit selbst geschmiedeten Messern das am Lagerfeuer

gegrillte Fleisch genossen wird.

Alles in allem — der Naturpark Landseer Berge ist ein grofartiges

Erlebnis. «
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Die konkreten Schritte des Naturpark Landseer Berge

in

Aufbau eines naturtouristischen Angebots
X Errichtung von Wanderwegen, Radwegen, Mountainbike — Strecken

X Durchfithrung von , Natur — Erlebnisfithrungen* von ausgebildeten
Naturfithrern fiir Kinder, Familien, Schulen, Betreibsausfliige,

X Einbindung von Gastronomie, Direktvermarkter, Kunsthandwerk in die Fij gen und in

den nichsten 3 Jahren

und Reitwegen

Seniorenausfliige, ..

die markierten Wege

X Einbindung bestehender Erholungseinrichtungen, wie z.B. Schwimmbider, Badesee

Kobersdorf, Sporteinrichtungen, ..

X Erarbeitung gemeinsamer Angebote mit der Region Sopron/ Ungarn

Enge Zusammenarbeit mit den Hauptattrahktionen im Naturpark

x
x
x

X Museum ,.Der Natur auf der Spur, Schloss Lackenbach

Kelten — Erlebnisdorf Schwarzenbach
Schloss Kobersdorf
Ruine Landsee

Marketing - Aktivititen
National. international:

X Beteiligung an den Aktivitaten des ,,Verbandes der Naturparke
Osterreichs“ und der ., Arbeitsgemeinschaft burgenléndischer

Naturparke*

Regional:

x
x
x
x
x
x

X X XX X

Broschiiren: Naturpark — Produkte / Kunst und Kultur
Jahrliche Broschiire mit Veranstaltungen und Terminen
Touristische Freizeitkarte mit allen Wander- und Radwegen,

Sehenswiirdigkeiten, Gastronomie

Internet — Homepage www.landseer-berge.at

Naturpark — Infostander in Gasthdusern, Gemeindeamtern,

Geschiften, Tourismuseintichtungen, ..

Produkte, die im Naturpark hergestellt werden und den Zielen des
Naturparks entsprechen, erhalten das Pradikat , Naturpark — Produkt*

und fithren das Logo des Naturparks

~Naturpark — Kérberl mit Naturparkprodukten als Geschenkidee fiir
Betriebe (z.B. zu Weihnachten), Gemeinden und Private
Plakate fiir Einzelveranstaltungen, Events, Er6ffnungen, ..
Beteiligung bei einschligigen Messen gemeinsam mit anderen

Naturparken

Enge Kooperation mit dem ,,Sonnenland Mittelburgenland* und

dem ,,Tourismusverband Bucklige Welt*

Verkauf von Merchandising — Produkten: T-Shirts, Kappen,

Anstecknadeln, ....
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Wie konnen Sie von den Aktivitiiten
des Naturparks profitieren?

Der Naturpark Landseer Berge will mit seinen Aktivitidten

e Schaffung einer Basis — Infrastruktur fiir Naturtourismus: Wanderwege, Radwege,
Mountainbike-Strecken, Freizeitkarte

e Stiarkung der Tourismusbetriebe in der Region stirken: Gastronomie, Beherbergung,
Sehenswiirdigkeiten

e Forderung der regionalen Produkte: Landwirtschaft, Kunst, Handwerk

e Durchfithrung von Marketing — Maflnahmen

vermehrt Géste in die Region bringen. Um diese Malnahmen finanzieren zu kénnen, ist
neben den Mitteln der Gemeinden und den Férderungen auch ein Beitrag von Firmen und
Privaten erforderlich. Als Leistung dafiir wird fiir diese Betriebe speziell Werbung gemacht.

Den Nutzen aus diesen Aktivititen sollen die Betriebe und Produzenten ziehen.
Der Naturpark Landseer Berge bietet Thnen folgendes Sponsorpaket an:

Gastwirte, Beherbergungsbetriebe, Heurige
Leistungen des Naturparks Landseer Berge:

e Zusendung aller Informationen, Broschiiren und i §1
anderen Medien des Naturparks “ :\

e  Gutschein fiir ein Getrénk und ein Essen bei der ) ‘-
alljahrlich stattfindenden ,,Sternwanderung* Q,,/

e Berechtigung zur Verwendung des Naturpark — Logos eutsch- 4,
auf der Speisekarte und in den Werbemitteln > \a“e"b;;""

e Hinweis in der Broschiire ,,Veranstaltungen und i\
touristische Angebote* auf ihren Betrieb A

o Internet — Homepage des Naturparks: Auflistung jhrer Il

Angebote, Einbau des Logos (wenn vorhanden) sowie | | qooiapnans

ein weiteres Fotos und bis 3 Zeilen Werbetext B2 Q) Restaurant 19th Hole im Hotel Bidie Therme

Go! llslralk 1, 7551 Stegersbarch Tel: 03326/5000
nine @ hetsy

(Vorstellung des Betriebs, Slogan)
unter www.landseer-berge.at
Eintragung in die Broschiire ,,Essen und Trinken*

e Eintragung in die Freizeitkarte: Markierung in der e !
Karte) Adresse im Info — Teil - HOTEL - GASTHOF ~ PENSION

e Eintragung in die Mountainbike — Karte , NO-Siid alpin =~ 4» 0N e
und Burgenland* e hionc® ™ -

H7 oﬂRENNERFI“UIlLl)gk - 1§
Tel; 03328/32003
siter @ Gastinarme

e Sie bekommen einen ,.Naturpark — Infostander* zur
Anbringung in ihrem Geschéftslokal fiir Prospekte und = ol“i'filﬁ'":ﬁu
Veranstaltungshinweise des Naturparks, der 2x jahrlich e
aktualisiert wird

Ihr jdhriicher Beitrag: € 100,-

Tel: 03326/52300
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Zwischen dem Sponsor und den Naturpark Landseer Berge wird eine schriftliche
Vereinbarung iiber die Leistungen beider Seiten geschlossen, die 3 Jahre Giiltigkeit hat. Die
Erbringung der Leistungen seitens des Naturparks wird dokumentiert und dem Sponsor
jahrlich ein Bericht tiber die Aktivitaten Gibermittelt.

Weitere Informationen:

Naturpark — Verein:
Obmann BGM Franz Hoschopf, 7372 Weingraben
Obm.-Stv. BGM Manfred Fuchs, 7332 Kobersdorf

Koordination, Projektmanagement:
DI Gerhard Schlogl
Technologiezentrum Mittelburgenland
7343 Neutal
Tel 02618/ 9010 898 21
0664/ 4118771
g.schloegl@ib-s.co.at

Internet: www.landseer-berge.at
e-mail: info@landseer-berge.at
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naturpark LANDSEER BERGE

www.landseer-berge.at
info@landseer-berge.at

VEREINBARUNG

zwischen

Gasthaus XXXXX
StraBe, Nr.
PLZ, Ort

und dem

Verein Naturpark Landseer Berge
Hauptplatz 7
7372 Weingraben

Der oben angefUhrte Betrieb unterstUtzt den ,Verein Naturpark Landseer Berge" in den
Jahren 2003 bis 2005 mit einem jahrlichen Beitrag von € 100,-

Die Leistungen des Naturparks Landseer Berge sind:

Zusendung dller Informationen, BroschUren und anderen Medien des Naturparks
Gutschein fUr ein Getrank und ein Essen bei der alljghrlich stattfindenden
,Sternwanderung”

e Berechtigung zur Verwendung des Naturpark — Logos auf der Speisekarte und in
den Werbemitteln

¢ Internet - Homepage des Naturparks: Auflistung ihrer Angebote, Einbau des Logos
sowie ein weiteres Fotos und bis 3 Zeilen Werbetext (Vorstellung des Betriebs,
Slogan) unter www .landseer-berge.at
Eintragung in die BroschUre , Essen und Trinken™
Eintragung in die Freizeitkarte ,Naturpark Landseer Berge™: Markierung in der
Karte, Adresse im Info — Teil

e Eintragung der Adresse in die Mountainbike — Karte ,NO-std alpin und
Burgenland”

¢ Sie bekommen einen ,Naturpark — Infostander” zur Anbringung in ihnrem
Geschdftslokal fUr Prospekte und Veranstaltungshinweise des Naturparks, der 2x
jahrlich aktualisiert wird

orfDofum

Unterschrift Firma / Betrieb Unterschrift Naturpark Landseer Berge

Verein Naturpark Landseer Berge, Hauptplatz 7, 7372 Weingraben
Bankverbindung: RAIBA DraBmarkt, BLZ 33014, Kto.-Nr. 2303
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